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Relaunch done right –
Best Practices & Workflows 

jenseits der Checkliste
28.11.2025
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Ja! So lange wir sowas sehen…

https://www.mercedes-benz-trucks.com/de_DE/

https://www.mercedes-benz-trucks.com/de/de/
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Und unsere neue 
Freunde – die LLMs

– mischen jetzt 
auch noch mit

PERFEKTER
RELAUNCH

PERFEKTER
RELAUNCH

PERFEKTER
RELAUNCH

TECH, 
CONTENT, 

UX, …

LLMs 
TECH, 

CONTENT, 
UX, …
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99te Relaunch-
Checkliste

Praxisnahe Cases
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Die Geschichte vom 
unperfekten 

perfekten Relaunch
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Ich,
34 Jahre, 

SEO Consultant 
& nicht mehr 
ganz so voller 

Vorfreude 
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Spoiler: Ende gut, alles gut.

Migration
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So sind wir 
vorgegangen
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Die Rahmenbedingungen auf einen Blick

Kein Zugriff auf Search Console & Google Analytics der zu migrierenden Domain

~ 1,6 Mio URLs in den Sitemaps der zu migrierenden Website

Unterschiedliche URL-Strukturen

Extrem knapper Zeithorizont: Zu migrierende Domain nur noch 4 Wochen live, 
danach ist sie “forever gone”

Teilweise unterschiedliche Keyword-Ausrichtung und thematische Schwerpunkte
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Kategorieseiten
(PLPs): KI-
gestütztes 

Redirect-Mapping 
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Embedding
-Modell

0.4 0.2 0.1 …

0.6 0.3 0.9 …

0.4 0.3 0.5 …

Embedding
-Modell

0.6 0.3 0.1 …

0.8 0.5 0.3 …

0.4 0.2 0.9 …

& all-MiniLM-L6-v2

(IVF Flat - Cluster-
basierter ANN-Index)

Semantisch ähnliche URLs

= Grundlage für Redirect 
Mapping

Ziel-Domain (URLs) 

migrierende Domain (URLs)

Vektor Embeddings 
(Query Vektoren)

Vektor Embeddings (Korpus)

FAISS-Index

Best Match #2 Match

Nearest Neighbor Suche 
(ANN / Cosine Similarity)

Kategorieseiten
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Mit Hilfe des Screaming Frogs
wurden die Fließtexte der 

Kategorieseiten als Grundlage 
für die Embedding-Berechnung

extrahiert

Ziel-Domain (URLs) 

migrierende Domain (URLs)
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Embedding
-Modell

0.4 0.2 0.1 …

0.6 0.3 0.9 …

0.4 0.3 0.5 …

Embedding
-Modell

0.6 0.3 0.1 …

0.8 0.5 0.3 …

0.4 0.2 0.9 …

& all-MiniLM-L6-v2

Vektor Embeddings (Korpus)

Auf Basis der 
Fließtexte wurden mit 

dem Sentence
Transformer Modell 

all-MiniLM-L6-v2 die 
Vektor Embeddings

erstellt
Vektor Embeddings (Query 

Vektoren)

Ziel-Domain (URLs) 

migrierende Domain (URLs)
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Was sind Vektor 
Embeddings 
überhaupt?
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Vektor-Embeddings machen Sprache für 
Maschinen “auswertbar”. Sie bilden 
Wörter, Sätze oder ganze Seiten als 

Zahlenvektoren im mehrdimensionalen 
Raum  ab. Dadurch können Maschinen die 

Bedeutung erfassen, und inhaltliche 
Ähnlichkeiten erkennen.
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Embedding
-Modell

0.4 0.2 0.1 …

0.6 0.3 0.9 …

0.4 0.3 0.5 …

Embedding
-Modell

0.6 0.3 0.1 …

0.8 0.5 0.3 …

0.4 0.2 0.9 …

(IVF Flat - Cluster-
basierter ANN-Index)

Vektor Embeddings
(Query Vektoren)

Vektor Embeddings (Korpus)

FAISS-Index

Überführen der 
Korpus-Embeddings
in den FAISS-Index

Ziel-Domain

zu migrierende Domain
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Vektor Index (FAISS)

Der Vektorraum wird in 
Cluster (Partitionen) 

unterteilt, dadurch werden 
ähnliche URL-Vektoren 

gemeinsam gespeichert.

URL-Vektoren, die nahe 
beieinander liegen, sind 

semantisch ähnlich.
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Embedding
-Modell

0.4 0.2 0.1 …

0.6 0.3 0.9 …

0.4 0.3 0.5 …

Embedding
-Modell

0.6 0.3 0.1 …

0.8 0.5 0.3 …

0.4 0.2 0.9 …

(IVF Flat - Cluster-
basierter ANN-Index)

Vektor Embeddings 
(Query Vektoren)

Vektor Embeddings (Korpus)

FAISS-Index

Nearest Neighbor 
Suche 

(ANN / Cosine 
Similarity)

“Finde für jede zu 
migrierende URL / jeden 

Query Vektor die 
semantisch am nächsten 

verwandten URLs aus dem 
Korpus“
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Vektor Suche (FAISS) – Clustersuche

= Query-Vektor
(Embedding der 

“gesuchten” URL)

0.4 0.2 0.1 …

“Finde die 
semantisch am 

nächsten 
verwandte URL zu 
meiner Labrador 

URL”
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Vektor Suche (FAISS) – Feinsuche
Identifizierung der ähnlichsten URL innerhalb des ausgewählten Clusters

Es wird nicht überall gesucht, sondern nur in 
den wahrscheinlich relevantesten Clustern. 

Innerhalb dieser wird die Cosinus Ähnlichkeit 
zwischen dem Query-Vektor und den in den 
Clustern enthaltenen Vektoren berechnet. 



21Quelle: https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three

Cosine Similarity: Je kleiner der Winkel, umso ähnlicher

identisch gegensätzlichkeine semantische Beziehung

Cosinus Ähnlichkeit = 1 Cosinus Ähnlichkeit = 0 Cosinus Ähnlichkeit = -1

https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
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Ein großer Teil der 
Berechnungen kann durch 

die Vorklassifizierung 
eingespart werden.

Das bringt erhebliche 
Geschwindigkeitsvorteile. 
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0.4 0.2 0.1 …

0.6 0.3 0.9 …

0.4 0.3 0.5 …

0.6 0.3 0.1 …

0.8 0.5 0.3 …

0.4 0.2 0.9 …

(IVF Flat - Cluster-basierter 
ANN-Index)

Semantisch ähnliche URLs

= Grundlage für Redirect 
Mapping

Vektor Embeddings (Query 
Vektoren)

Vektor Embeddings (Korpus)

FAISS-Index

Best Match #2 Match
Nearest Neighbor 

Suche (ANN / 
Cosine Similarity)

…

Google Colab ist das 
orchestrierende Herzstück, 

in dem 

die Embeddings geladen,

der FAISS-Index aufgebaut,

die ANN-Suche ausgeführt,

die relevantesten Cluster und 
URL-Matches auf Basis 
semantischer Ähnlichkeit 
ermittelt

und die Top-5-Ergebnisse für 
jede  der zu migrierenden URLs 
für das Redirect Mapping 
ausgegeben werden.
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Embedding
-Modell

0.4 0.2 0.1 …

0.6 0.3 0.9 …

0.4 0.3 0.5 …

Embedding
-Modell

0.6 0.3 0.1 …

0.8 0.5 0.3 …

0.4 0.2 0.9 …

& all-MiniLM-L6-v2

(IVF Flat - Cluster-
basierter ANN-Index)

Semantisch ähnliche URLs

= Grundlage für Redirect 
Mapping

Ziel-Domain (URLs) 

migrierende Domain (URLs)

Vektor Embeddings 
(Query Vektoren)

Vektor Embeddings (Korpus)

FAISS-Index

Best Match #2 Match

Nearest Neighbor Suche 
(ANN / Cosine Similarity)

Kategorieseiten
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Produktseiten: 
Hier war etwas 

Kreativität gefragt 
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Produktseiten Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

Identifikation der 
stärksten 

Produktseiten der zu 
migrierenden Domain

Abgleich über 
Produktnummer (ISBN 

/EAN)

ISBN / EAN Nummer 
wurde über die interne 

Suche bei der Ziel-
Domain abgefragt.

Weiterleitung bei 
exakten Treffern 

Beispiel

Produktnummer (ISBN/EAN): 9783869523774

https://www.neuedomain.de/suche?sq=9783869523774

zu migrierende Domain
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Produktseiten Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

Identifikation der 
stärksten 

Produktseiten der Ziel-
URL nach SC Klicks 

Datenanalyse & Interpretation

ca. 12.600 URLs sind für 95 % 
der Klicks  verantwortlich

Gruppe % Anteil an Klicks An zahl d er URLs 
kumuliert

1 10  % der Klicks 37

2 25 % der Klicks 207

3 50 % der Klicks 965

4 75 % der Klicks 3.299

5 95 % der Klicks 12.607

Abgleich, ob für jeweilige 
Produktseite ein Pendant von 
der zu migrierenden Domain  

bei Google indexiert ist & 
Redirect-Mapping

Ziel-Domain
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Produktseiten Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

Beispiel

Abgleich, ob für jeweilige 
Produktseite ein Pendant 
von der zu migrierenden 

Domain bei Google 
indexiert ist 
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Produktseiten Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

site:https://www.altedomain.de/artikel Das Parfum  (+Autor)

Google site-Abfrage

Produktverzeichnis Konkretes Produkt

Beispiel

Abgleich, ob für jeweilige 
Produktseite ein Pendant 
von der zu migrierenden 

Domain bei Google 
indexiert ist 
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Produktseiten Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

#1 Treffer

https://www.altedomain.de/artikel/buch/das-parfum_13622266-1

site:https://www.altedomain.de/artikel Das Parfum  (+Autor)

Google site-Abfrage

Beispiel

Abgleich, ob für jeweilige 
Produktseite ein Pendant 
von der zu migrierenden 

Domain bei Google 
indexiert ist 
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Produktseiten Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

Redirect

#1 Treffer

Google site-Abfrage

Beispiel

Abgleich, ob für jeweilige 
Produktseite ein Pendant 
von der zu migrierenden 

Domain bei Google 
indexiert ist 

https://www.altedomain.de/artikel/buch/das-parfum_13622266-1

site:https://www.altedomain.de/artikel Das Parfum  (+Autor)
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Ende gut, alles gut.
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Sichtbarkeit konnte 1:1 übertragen werden

Migration



34

Sichtbarkeit konnte 1:1 übertragen werden

Migration

Pragmatismus schlägt 
Perfektionismus!
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Damit ihr euch beim 
nächsten Relaunch nicht 

unter der Decke 
verstecken müsst
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Task #1 
URLs priorisieren & 

aussortieren
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Je mehr URLs im Index, desto 
besser. Erhöht doch die Ranking 
Wahrscheinlichkeit. Und 
überhaupt, der Longtail…

hat jeder SEO schon 
mindestens einmal schon 
gehört
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2019 auf meiner ersten 
SEOKomm…

80 % (actually 95 %) of your website usually is dead weight. And it’s pulling
down your best pages.”

Quellen: Behemoth SEO – Search Strategy For Huge Websites & https://www.linkedin.com/in/kloeckner/

https://www.slideshare.net/slideshow/behemoth-seo-search-strategy-for-huge-websites/178121788
https://www.slideshare.net/slideshow/behemoth-seo-search-strategy-for-huge-websites/178121788
https://www.slideshare.net/slideshow/behemoth-seo-search-strategy-for-huge-websites/178121788
https://www.linkedin.com/in/kloeckner/


39Quelle: Stefan Mustieles auf LinkedIn

Funktioniert auch 
im Jahr 2025 immer 

noch

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7397166864868745216/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7397166864868745216/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7397166864868745216/


40

Google liefert die Antwort (1)
Q* (Q Star)

systemisches Vertrauensurteil 
über eine Website, wird auf 

Dokumentenebene bewertet, aber 
domainweit interpretiert

Viele schwache Seiten (mit 
niedrigem Q*-Wert) ziehen die 
starken URLs der Domain mit 

runter

Quelle: Hanns Kronenberg auf LinkedIn

https://www.linkedin.com/pulse/google-enth%C3%BCllt-q-der-unsichtbare-trust-score-kosten-kann-kronenberg-2dude/
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URLs mit hoher Abweichung können ein Hinweis auf Off-Topic-Content oder thematische Outlier sein. Solche Abweichungen sollten 
möglichst identifiziert und bereinigt werden, um die thematische Klarheit und Topical Authority zu stärken.

Google liefert die Antwort (2)

Quelle: https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716

https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
https://searchengineland.com/unpacking-googles-massive-search-documentation-leak-442716
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Eine URL-
Priorisierung ist 

unerlässlich
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Mögliches Vorgehen bei der URL-Priorisierung
URL A

Performance & Nachfrage: Bewertet, 
wie stark eine URL organisch performt und wie hoch das 
zugrunde liegende Suchinteresse ist

Business-Impact: Bewertet, welchen Beitrag 
eine URL zu Umsatz, Leads oder strategischen Zielen 
leistet Strategische Steuerung: Einzelnen URLs 

kann eine höhere Prio eingeräumt werden

Popularität & Autorität: Bewertet, wie 
häufig und von welchen Quellen eine URL verlinkt wird Inhaltliche Passgenauigkeit: Offtopic-

Score, d.h. handelt es sich bei der URL potenziell um 
einen thematischen Outlier, der nicht zum Rest passt?

Prio

A

User Engagement & Experience: 
Bewertet, wie stark Nutzer mit der Seite interagieren 
und wie zufriedenstellend ihr Erlebnis dabei ist.
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Der 360°-Score für deine URLs

Performance & 
Nachfrage

● Search Console Klicks
● SC Impressionen
● SC Performance 

Klassifizierung
● URL-SEO-Effizienz
● Hauptkeyword-Potenzial 

(SV & Expected Klicks)
● LLM Referral-Traffic
● Overall-Traffic URL
● Google Discover Traffic

Popularität & Autorität

● AI Overviews Popularität
● URL-Popularität extern
● URL-Popularität intern
● LLM-Crawl-Frequenz
● LLM Citations

User Engagement & 
Experience

● GA4 Engaged Sessions

Wirtschaftlicher Impact

● Organic Traffic Value
● Umsatz pro URL

Inhaltliche Passgenauigkeit

● Offtopic-Score

Strategische Wichtigkeit

● Strategische Priorität 
(Multiplikator)
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Je mehr URLs 
migriert werden 

sollen, desto 
sportlicher wird die 

manuelle 
Bewertung.
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Das ONE URL Scoreboard kommt zur Hilfe

Das URL Scoreboard hilft, 
den Relaunch strategisch 
vorzubereiten, indem es 
alle bestehenden URLs 

datenbasiert priorisiert. 

https://one-url-scoreboard.streamlit.app/
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Ein Blick ins Scoreboard

URL

SC 
Performance 

Klass.*

SEO 
Effizienz

AI 
Overviews

Externe 
Popularität

LLM Crawl 
Frequenz*

Organic 
Traffic 
Value

Offtopic-
Score

Base Score
URL-Prio-

Faktor
Finaler 
Score

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/franzoesische-bulldogge/

0,50 0,325 0,839 0,980 0 0,807 1 0,636 2 1,272

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/ 0,50 0,555 0,881 0,997 1 0,988 1 0,846 1 0,846

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/american-staffordshire-terrier/

0,50 0,826 0,932 0,993 0,262 0,000 1 0,645 1,2 0,774

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-
leckt-meine-katze-mich-ab/

0,75 0,592 1 0,957 0,000 0,975 1 0,754 1 0,754

*Disclaimer: SC-Daten und Logfiles liegen nicht vor – > fiktive Werte zu Demonstrationszwecken

Das Scoring basiert auf normalisierten Werten von 0 bis 1, wobei 1 den Bestwert darstellt. 

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
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URL

SC 
Performance 

Klass.*

SEO 
Effizienz

AI 
Overviews

Externe 
Popularität

LLM Crawl 
Frequenz*

Organic 
Traffic 
Value

Offtopic-
Score

Base Score
URL-Prio-

Faktor
Finaler 
Score

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/franzoesische-bulldogge/

0,50 0,325 0,839 0,980 0 0,807 1 0,636 2 1,272

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/ 0,50 0,555 0,881 0,997 1 0,988 1 0,846 1 0,846

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/american-staffordshire-terrier/

0,50 0,826 0,932 0,993 0,262 0,000 1 0,645 1,2 0,774

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-
leckt-meine-katze-mich-ab/

0,75 0,592 1 0,957 0,000 0,975 1 0,754 1 0,754

Schauen wir uns das mal genauer an

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
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https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
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Das Scoring am Beispiel AI Overviews erklärt
In Ahrefs lässt sich im Bericht Organic Keywords ein Filter auf „SERP Features enthält: AI Overviews“ setzen.
Anschließend kann man sich eine Tabelle wie die folgende exportieren.

Keyword SERP features Volume
Current 
position

Current URL 
inside

Current URL

schildkröten
winterschlaf

AI Overview, Thumbnail, Sitelinks, People also 
ask

1400 1 AI Overview
https://www.zooroyal.de/magazin/terraristik/terrarienbewohner
/
schildkroete-winterschlaf/

hund frisst nicht
AI Overview, Thumbnail, People also ask, 
Sitelinks

5500 1 AI Overview
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-
beim-hund/hund-frisst-nicht/

katzenstreu 
entsorgen

AI Overview, Thumbnail, People also ask 1900 4
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/anschaffung-
ausstattung/
katzenstreu-entsorgen/

pomsky AI Overview, Thumbnail, People also ask 14000 5 https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/pomsky/

chamäleon
haltung

AI Overview, Thumbnail, People also ask, 
Sitelinks, Video preview

1100 1 AI Overview
https://www.zooroyal.de/magazin/terraristik/terrarienbewohner
/
chamaeleon-haltung-und-pflege/
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AI Overviews Detail-View

Keyword SERP features Volume
Current
position

Current
URL inside

Current URL

schildkröten 
winterschlaf

AI Overview, Thumbnail, Sitelinks, People 
also ask

1400 1
AI 

Overview
https://www.zooroyal.de/magazin/terraristik/terrarienbewohne
r/schildkroete-winterschlaf/

hund frisst nicht
AI Overview, Thumbnail, People also ask, 
Sitelinks

5500 1
AI 

Overview
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-
beim-hund/hund-frisst-nicht/

katzenstreu 
entsorgen

AI Overview, Thumbnail, People also ask 1900 4
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/anschaffung-
ausstattung/katzenstreu-entsorgen/

pomsky
AI Overview, Thumbnail, People also ask 14000 5

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/pomsky
/

chamäleon
haltung

AI Overview, Thumbnail, People also ask, 
Sitelinks, Video preview

1100 1
AI 

Overview
https://www.zooroyal.de/magazin/terraristik/terrarienbewohne
r/chamaeleon-haltung-und-pflege/

Zooroyal-URL in der 
AIO

Zooroyal-URL NICHT in der 
AIO
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Das Scoring am Beispiel AI Overviews erklärt
Die am häufigsten in AI Overviews zitierte URL erhält den Bestwert (1), die schwächste mit mindestens einem Treffer erhält 
einen Score von  0,2 (konfigurierbar). URLs ohne AIO-Referenz werden mit 0 bewertet, alles dazwischen wird linear verteilt. 

Rank URL AIO Count Score

1 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/ 11 1

2 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-
katzenrassen/

10 0.9953

3 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/britisch-kurzhaar/ 10 0.9953

4 https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-
nicht/

9 0.9905

5 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-
schlaf/

8 0.9858

…

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-katzenrassen/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-katzenrassen/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-katzenrassen/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-katzenrassen/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-katzenrassen/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-katzenrassen/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten-katzenrassen/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/britisch-kurzhaar/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/britisch-kurzhaar/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/britisch-kurzhaar/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im-schlaf/
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Wie werden die Scores berechnet?

URL

SC 
Performance 

Klass.

SEO 
Effizienz

AI 
Overviews

Externe 
Popularität

LLM Crawl 
Frequenz

Organic
Traffic 
Value

Offtopic-
Score

Base Score
URL-Prio-

Faktor
Finaler 
Score

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/franzoesische-bulldogge/

0,50 0,325 0,839 0,980 0 0,807 1 0,636 2 1,272

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/ 0,50 0,555 0,881 0,997 1,000 0,988 1 0,846 1 0,846

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/american-staffordshire-terrier/

0,50 0,826 0,932 0,993 0,262 0,000 1 0,645 1,2 0,774

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-
leckt-meine-katze-mich-ab/

0,75 0,592 1 0,957 0,000 0,975 1 0,754 1 0,754

Beispiel: /magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/

0,50 + 0,325 + 0,839 + 0,980 + 0 + 0,807 + 1

7
= 0,636

Einzelne Kriterien können auch 
stärker gewichtet werden

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
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Einzelne URLs können höher gewichtet werden

URL

SC 
Performance 

Klass.

SEO 
Effizienz

AI 
Overviews

Externe 
Popularität

LLM Crawl 
Frequenz

Organic
Traffic 
Value

Offtopic-
Score

Base Score
URL-Prio-

Faktor
Finaler 
Score

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/franzoesische-bulldogge/

0,50 0,325 0,839 0,980 0 0,807 1 0,636 2 1,272

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/ 0,50 0,555 0,881 0,997 1,000 0,988 1 0,846 1 0,846

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/american-staffordshire-terrier/

0,50 0,826 0,932 0,993 0,262 0,000 1 0,645 1,2 0,774

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-
leckt-meine-katze-mich-ab/

0,75 0,592 1 0,957 0,000 0,975 1 0,754 1 0,754

“Golfplatz-Metrik”
Je nach individueller Präferenz lassen sich einzelne 

URLs höher oder niedriger gewichten.

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/
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Von „gefühlt wichtig“ zu „nachweislich relevant“

Jede URL wird datenbasiert bewertet

Gewichtungen einzelner Kriterien lassen sich flexibel anpassen

Das Scoreboard schafft Transparenz, Ordnung und Vergleichbarkeit

Jede URL wird vergleichbar und jede Entscheidung begründbar
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URL-Bewertung auf Autopilot
Egal ob 200 oder 200.000 URLs – das Tool priorisiert für euch. Ihr müsst nur die Daten bereitstellen. 

Direkt zum 
Tool

Nicht nur für den 
Relaunch geeignet!
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#2 Redirect-Mapping: 
Das “Make or Break” 

Thema
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Wir wollen nicht, dass sowas passiert
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Welche Informationen stehen euch zur Verfügung?

Eindeutige Identifier sind vorhanden und bleiben vor und nach dem Relaunch / der 
Domain-Migration unverändert

● Gleichbleibende URL-Struktur / URL-Slug
● Identischer Title Tag oder H1 etc.
● sku
● ISBN-Nummer
● …

Keine eindeutigen Identifier vorhanden

● wie z. B. bei einer Domain-Migration von zwei unabhängigen Marken 
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Eindeutige Identifier sind zu priorisieren

STAGING URLAKTUELLE 
URL

Identische 
H1 als 

Identifier 
für 

Redirect-
Mapping,

auch wenn sich 
URL-Struktur 

ändert
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Wenn keine eindeutigen 
Identifier vorhanden sind, 

setzen wir auf semantisches 
Mapping mit Vektor-

Embeddings.
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Machen wir es konkret

Fiktiver Case: Fressnapf übernimmt Zooroyal. Es sind keine eindeutigen Identifier 
auszumachen. 

Zwei eigenständige Marken / Domains

Unterschiedliche URL-Logiken und 
Inhaltsstrukturen

Abweichende Meta-Angaben, Tonalitäten
und Formulierungen

Werfen wir einen Blick auf die Magazine.
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Was ihr beachten 
solltet, wenn ihr mit 

Embeddings
arbeitet
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Embedding-Erzeugung direkt im Screaming Frog

Wir generieren die 
Embeddings mit 
Gemini während 
die Screaming 

Frog Crawls 
laufen.
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Wählt euren “Embedding-Content” weise
Semantische Analysen sind nur so gut wie die Embeddings, auf denen sie basieren.

Der Screaming Frog bietet die 
Möglichkeit, bestimmte 

Content Bereiche – etwa 
Boilerplate-Content – gezielt 
vom Crawl auszuschließen.
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Wählt euren “Embedding-Content” weise
header-campaign

header

nav

ai-metrics

image-information
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Überprüft, welche Inhalte den Embeddings zugrunde liegen

View Source

Hinweis: 
Ist JavaScript aktiviert, 
erfolgt die Embedding-

Erzeugung auf 
Grundlage des 

gerenderten Inhalts

URL auswählen

Visible Content

Text für 
Embeddings
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Der ChatGPT Agentenmodus kann bei 
der Erstellung eines Custom JavaScript 
Snippets helfen, dass den Main Content 

eurer Seite extrahiert

Screaming Frog #1: Crawl Config > Spider > 
Rendering > JavaScript

Anschließend könnt ihr die Embedding-
Berechnung genau auf den extrahierten 

Main-Content durchführen lassen.

Screaming Frog #2: Crawl Config > Custom > 
Custom JavaScript > Add > JS Snippet einfügen



68

Ergebnisse
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Beispiele semantisches Matching

Zu migrierende URL Best-Match URL Sim

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunde-im-
einsatz/rettungshunde/

https://www.fressnapf.de/magazin/hund/sport-spiel/rettungshund/ 0,8961

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/ernaehrung-katzen/ https://www.fressnapf.de/magazin/katze/ernaehrung/ 0,9183

https://www.zooroyal.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ https://www.fressnapf.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ 0,8738

https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/meerschweinchen/ https://www.fressnapf.de/magazin/kleintiere/meerschweinchen/ 0,9175

https://www.zooroyal.de/magazin/pferde/sommerekzem/
https://www.fressnapf.de/magazin/pferd/gesundheit/sommerekzem
/ 0,9269

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/ernaehrung-hunde/duerfen-
hunde-kirschen-essen/

https://www.fressnapf.de/magazin/hund/ernaehrung/duerfen-
hunde-kirschen-essen/ 0,9205

…

Auf Basis des Main Contents der Zooroyal- und Fressnapf-URLs wurden die Vektor-Embeddings berechnet. 
Anschließend wurden für jede Zooroyal-URL die semantisch ähnlichsten Fressnapf-URLs identifiziert.
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Zu migrierende URL Best-Match URL Sim

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunde-im-
einsatz/rettungshunde/

https://www.fressnapf.de/magazin/hund/sport-spiel/rettungshund/ 0,8961

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/ernaehrung-katzen/ https://www.fressnapf.de/magazin/katze/ernaehrung/ 0,9183

https://www.zooroyal.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ https://www.fressnapf.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ 0,8738

https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/meerschweinchen/ https://www.fressnapf.de/magazin/kleintiere/meerschweinchen/ 0,9175

https://www.zooroyal.de/magazin/pferde/sommerekzem/
https://www.fressnapf.de/magazin/pferd/gesundheit/sommerekzem
/ 0,9269

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/ernaehrung-hunde/duerfen-
hunde-kirschen-essen/

https://www.fressnapf.de/magazin/hund/ernaehrung/duerfen-
hunde-kirschen-essen/ 0,9205

…

Beispiele semantisches Matching

Zur Erinnerung: Werte nahe 1 bei der Cosine Similarity stehen für eine hohe inhaltliche Übereinstimmung
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Okay, das hätten wir auch ohne Embeddings
hingekriegt  – Thank you, Captain Obvious!

Zu migrierende URL Best-Match URL Sim

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunde-im-
einsatz/rettungshunde/

https://www.fressnapf.de/magazin/hund/sport-spiel/rettungshund/ 0,8961

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/ernaehrung-katzen/ https://www.fressnapf.de/magazin/katze/ernaehrung/ 0,9183

https://www.zooroyal.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ https://www.fressnapf.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ 0,8738

https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/meerschweinchen/ https://www.fressnapf.de/magazin/kleintiere/meerschweinchen/ 0,9175

https://www.zooroyal.de/magazin/pferde/sommerekzem/
https://www.fressnapf.de/magazin/pferd/gesundheit/sommerekzem
/ 0,9269

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/ernaehrung-hunde/duerfen-
hunde-kirschen-essen/

https://www.fressnapf.de/magazin/hund/ernaehrung/duerfen-
hunde-kirschen-essen/ 0,9205

…
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https://www.fressnapf.de/magazin
/hund/sport-spiel/rettungshund/

Aber diese 
Matchings auch ohne 

Weiteres?

Sim: 0,8791

Sim: 0,8177

Sim: 0,8343

Sim: 0,8961



73

URL-Slug Title Tag H1

Zooroyal /delikatessen-aus-dem-
garten/

Delikatessen für Kleintiere aus 
dem Garten | ZooRoyal Magazin

Delikatessen für Kleintiere aus 
dem Garten

Fressnapf /kaninchen/ernaehrung/ Kaninchen-Ernährung: Infos & 
Tipps | FRESSNAPF

Kaninchen-Ernährung: von 
Gräsern und Möhrchen

Semantisches Matching entfaltet hier sein volles Potenzial!

https://www.fressnapf.de/magazin/kleintiere/kaninchen/ernaehrung/https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/delikatessen-aus-dem-garten/

Best-Match
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Noch ein Tipp für 
die Arbeit mit 
Embeddings
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Viel hilft viel – zumindest bei Embeddings

Zooroyal-URL Matched Fressnapf-
URL bei Embedding 
basierend auf 
Main Content

Matched Fressnapf-URL bei 
Embedding basierend auf 
Title Tag

Matched 
Fressnapf-URL bei 
Embedding 
basierend auf H1

Matched Fressnapf-URL 
bei Embedding 
basierend auf 
Title, MD und H1

/magazin/hunde/gesundheit-
pflege-
hunde/magendrehung-hund/

/hund/gesundheit/magen
drehung-beim-hund/

/hund/gesundheit/scheinschwang
erschaft-bei-hunden/

/hund/gesundheit/ibd
/

/hund/gesundheit/magend
rehung-beim-hund/

/magazin/katzen/ernaehrung
-katzen/katze-frisst-nicht/

/katze/gesundheit/katze-
frisst-nicht-sensibilitaet/ /katze/ausstattung/kosten-katze/ /katze/gesundheit/ /katze/gesundheit/katze-

frisst-nicht-sensibilitaet/

“falsche” URLs

Die Erfahrung zeigt: Je mehr relevante Inhalte in die Generierung der Embeddings einfließen, desto präziser 
und belastbarer werden sie. Beispiele:
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Title: Katze frisst 
nicht - Ursachen, 
Tipps & Infos für 
Katzenhalter

Title: Wie viel kostet 
eine Katze? Infos &
Tipps | FRESSNAPF

Viel hilft viel – zumindest bei Embeddings
Die Erfahrung zeigt: Je mehr relevante Inhalte in die Generierung der Embeddings einfließen, desto präziser 
und belastbarer werden sie. Beispiele:

Zooroyal-URL Matched Fressnapf-URL 
bei Embedding 
basierend auf 
Main Content

Matched Fressnapf-URL bei 
Embedding basierend auf 
Title Tag

Matched Fressnapf-
URL bei Embedding 
basierend auf H1

Matched Fressnapf-
URL bei Embedding 
basierend auf 
Title, MD und H1

/magazin/hunde/gesundheit-
pflege-
hunde/magendrehung-hund/

/hund/gesundheit/magend
rehung-beim-hund/

/hund/gesundheit/scheinschwang
erschaft-bei-hunden/

/hund/gesundheit/ibd
/

/hund/gesundheit/magen
drehung-beim-hund/

/magazin/katzen/ernaehrung
-katzen/katze-frisst-nicht/

/katze/gesundheit/katze-
frisst-nicht-sensibilitaet/ /katze/ausstattung/kosten-katze/ /katze/gesundheit/ /katze/gesundheit/katze-

frisst-nicht-sensibilitaet/
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Wann sich welche 
Mapping-Methode 

anbietet 
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Wann bietet sich welche Methode an?
Eindeutige 
Identifier 

identisch?
Mapping-Verfahren Spezifizierung Erklärung Kommentar

Beispielsweise geeignet 
für

ja 1:1 Mapping -

Wenn bestimmte Parameter 
der „alten“ und „neuen“ Seite 
unverändert bleiben (z. B. 
eine identische H1)

1:1 Matching ist als 
Methode zu priorisieren 
(bietet höchste Präzision)

CMS-Wechsel, bei dem 
sich evtl. URL-
Strukturen ändern, aber 
der Content weitgehend 
gleich bleibt

nein Semantisches Mapping

Vektor 
Embeddings
wurden noch nicht 
erzeugt

Embeddings müssen im Tool 
auf Basis der verfügbaren 
Crawl-Daten erstellt werden

Diese Methode sollte 
immer dann verwendet 
werden, wenn keine 
eindeutigen Identifier 
vorhanden sind. 

Das Tool gibt dabei die fünf 
besten Treffer aus –
absteigend sortiert nach 
ihrer Cosinus-Ähnlichkeit.

Zusammenführung 
zweier eigenständiger 
Domains im Zuge eines 
Unternehmens-Mergers.

Vektor 
Embeddings liegen 
in Input-Dateien 
bereits vor

Die Embeddings wurden 
bereits außerhalb des 
Redirect-Mapping-Tools 
erstellt und sind in Input-
Dateien vorhanden.
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Direkt zum Tool

Beim nächsten Relaunch kann euch dieses Tool helfen
Sowohl ein 1:1-Mapping als auch ein semantisches Mapping sind möglich. Alles, was ihr benötigt, 
sind zwei Crawl-Dateien – eine von der alten und eine von der neuen Domain.

In max. 5 Minuten 
zum Redirect-

Mapping
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Relaunch / Domain-
Migrationen im KI-

Zeitalter
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GPT-5.1

so gesehen am 
13.11.25

Auf der Suche nach 
den Top 20 Online-

Shops für Fahrräder
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GPT-5.1

Brügelmann? Da war 
doch was?



83Quellen: ride-mtb.com und  Velobiz

Der Fall Brügelmann

https://www.ride-mtb.com/de/news/rene-benko-der-mann-hinter-dem-shop-kollaps
https://www.ride-mtb.com/de/news/rene-benko-der-mann-hinter-dem-shop-kollaps
https://www.ride-mtb.com/de/news/rene-benko-der-mann-hinter-dem-shop-kollaps
https://www.velobiz.de/news/was-wird-aus-bruegelmann-veloQXJ0aWNsZS8zMDg1Mgbiz
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Merge
bruegelmann.de und 

fahrrad.de

am 10.05.2024 erfolgt
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Im GPT-5.1 Modellwissen scheint der Switch 
jedenfalls angekommen zu sein

???

abgefragt am 13.11.25
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Brügelmann lebt dank externer Referenzen weiter
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ChatGPT

https://www.dtgv.de/tests/online-fahrradhaendler-wo-kauft-man-am-besten/
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Dadurch stützt 
sich ChatGPT auf 

veraltete 
Informationen

Im Test aus dem Jahr 
2023 war der Online-Shop 

von Brügelmann noch 
aktiv
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Aber nicht nur in ChatGPT…

abgefragt am 13.11.25

… nein, auch in 
Gemini taucht 

Brügelmann nach 
wie vor in der Liste 

auf
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(Aktuelle) reputationsstarke Quelle > Modellwissen

Wenn LLMs eine Websuche ausführen und auf externe Quellen (z. B. Studien oder Artikel) 
zurückgreifen, werden die dort enthaltenen Informationen in der Regel so übernommen, wie sie 
publiziert wurden.

Es erfolgt oftmals kein automatischer Abgleich der Quell-Informationen mit dem LLM-Modellwissen

Es findet kein systematischer Aktualitäts- oder Gültigkeitscheck der Inhalte externer Quellen statt

Neue Quelle ≠ automatisch aktuelle Information

Priorisierung von  Quellen mit hoher Reputation und vermeintlicher Aktualität
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„Die Domain-
Migration ist super 

gelaufen“

LLMs, die veraltete 
Informationen über eure Marke 

ausspucken Gerade im Zuge einer 
Domain-Migration solltet ihr 
gezielt prüfen, auf welchen 
KI-relevanten Quellseiten 

eure Marke auftaucht / 
erwähnt wird und veraltete 

oder ungenaue Angaben 
aktiv korrigieren (lassen).
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Was kann außerdem getan 
werden, damit LLMs von 
einer Domain-Migration 

erfahren?
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Der Domain-Switch muss im Sprachraum verankert werden, indem genügend Zitierungen 
geliefert werden. 

Domain-Migrationen / Relaunches müssen 
sprachlich begleitet werden!
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Domain-Migrationen / Relaunches müssen 
sprachlich begleitet werden!

Hey, (Digital) PR! 
It’s your time to shine!

Der Domain-Switch muss im Sprachraum verankert werden, indem genügend Zitierungen 
geliefert werden. 
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Domain-Migrationen / Relaunches müssen 
sprachlich begleitet werden!

Raider heißt jetzt 
Twix, sonst 

ändert sich nix!
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SEOs lieben doch Checklisten 

News-Seiten auf alter und neuer Domain anlegen: “ZooRoyal wird am <Datum> in Fressnapf integriert”, inkl. 
schema.org Markup: News Article mit subjectOf (gegenseitig News-Seiten URLs aufnehmen + ggf. Pressemitteilungen, 
die darüber berichten). Eventuell auch Hinweis-Banner auf URLs der alten Domain einfügen

Digital PR Maßnahmen ergreifen (Pressemitteilungen, Brand-Kampagnen, Gastartikel auf relevanten Plattformen etc.). 

Wikipedia + Wikidata Einträge updaten. Außerdem: Branchenverzeichnisse, Händerverzeichnisse etc. 
aktualisieren

Konsistente Kernformulierungen, Botschaften (zitierfähige Aussagen) verwenden (Website, Presse, Social)

Top-Referrer und wichtige KI-Quellseiten mit Bitte um Update anschreiben (Verlinkungen, Mentions) 

Social Media nicht vergessen: Unternehmensprofile (LinkedIn, Facebook, Instagram, YouTube) anpassen
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Blicken wir mit 
diesem Wissen 

nochmal kurz auf 
Brügelmann & 

fahrrad.de
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https://www.fahrrad.de/pages/herzlich-willkommen-brugelmann

“Brügelmann wird fahrrad.de”

fahrrad.de informiert mit einer eigenen Landingpage über den Merge
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Aber (fast) kein Buzz außerhalb der Website

Quelle: Velobiz

Der Velobiz-Artikel ist der einzige externe Artikel, der 
in der Google-Suche bei der Suchanfrage 
“intext:brügelmann intext:fahrrad.de -site:fahrrad.de” 
und dem Zeitraumfilter (ab 30.04.24) in der Google-
Suche auftaucht, der über den Merge berichtet! 

Auch bei der Suchanfrage "brügelmann wird 
fahrrad.de" erscheint neben der fahrrad.de URL nur 
die Velobiz-URL, die schwerpunktmäßig über den 
Merge berichtet.

https://www.velobiz.de/news/was-wird-aus-bruegelmann-veloQXJ0aWNsZS8zMDg1Mgbiz
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Brügelmann auf Wikipedia

Quelle: Brügelmann auf Wikipedia

Verweis vorhanden, dass Ende April 
2024 der Betrieb stillgelegt wurde, 
aber keine Info wie es ab Mai 2024 

weitergeht. 

Lediglich aus den Einzelnachweisen 
(Quellen) wird ersichtlich, dass 
“Brügelmann fahrrad.de” wird.

https://de.wikipedia.org/wiki/Br%C3%BCgelmann_(Marke)
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Auf Instagram lebt Brügelmann auch noch weiter

Keine Info für Kunden, dass Brügelmann mit 
fahrrad.de zusammengelegt wurde

Immer noch knapp 1.500 Follower

Letzter Beitrag: Juli 2021

Keine konsistenten Informationen kanalübergreifend
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Zusammenfassend
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“Nur” technisch sauber zu relaunchen reicht 
zukünftig nicht mehr.

Relaunches 2025 & beyond sind zugleich ein 
kommunikatives Ereignis, das gezielte, KI-

kompatible Kommunikationsmaßnahmen erfordert.
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D  A  S   T  E  A  M

daniel.kremer@onebeyondsearch.com

Vielen Dank, dass du 
mir deine Zeit 

geschenkt hast!

Ich freue mich auf deine Vernetzungsanfrage

mailto:daniel.kremer@onebeyondsearch.com
https://www.linkedin.com/in/daniel-kremer-b38176264/
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