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PERFEKTER )
RELAUNCH

Und unsere neue
Freunde - die LLMs
- mischen jetzt
auch noch mit

oNnz:z: SEC

komm



99te Relaunch-
Checkliste

Praxisnahe Cases
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Die Geschichte vom
unperfekten
perfekten Relaunch



Ich,

34 Jahre,
SEO Consultant
& nicht mehr
ganz so voller
Vorfreude




Spoiler: Ende gut, alles gut.
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So sind wir
vorgegangen



Die Rahmenbedingungen auf einen Blick

oNs

~1,6 Mio URLs in den Sitemaps der zu migrierenden Website

Kein Zugriff auf Search Console & Google Analytics der zu migrierenden Domain
Unterschiedliche URL-Strukturen

Extrem knapper Zeithorizont: Zu migrierende Domain nur noch 4 Wochen live,
danach ist sie “forever gone”

Teilweise unterschiedliche Keyword-Ausrichtung und thematische Schwerpunkte

SE(
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Kategorieseiten
(PLPs): K-
gestutztes

Redirect-Mapping



Ziel-Domain (URLs)
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Nearest Neighbor Suche
(ANN / Cosine Similarity)
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Mapping
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Ziel-Domain (URLs)

@

Mit Hilfe des Screaming Frogs
wurden die FlieBtexte der

migrierende Domain (URLSs) Kategorieseiten als Grundlage
= fur die Embedding-Berechnung
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Ziel-Domain (URLs)

il
Vektor Embeddings (Korpus)
= @
: 0.6 0.3 0.1
all
—> E"_’:ﬁ:::rg 0.8 05 0.3 .
Auf Basis der

o FlieBtexte wurden mit
dem Sentence
Transformer Modell

IF

m & all-MiniLM-L6-v2

migrierende Domain (URLs)

T all-MiniLM-L6-v2 die
_E Vektor Embeddings
SN - e orstell
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Was sind Vektor
Embeddings
uberhaupt?



Vektor-Embeddings machen Sprache fur
Maschinen “auswertbar”. Sie bilden
Worter, Satze oder ganze Seiten als

/ahlenvektoren im mehrdimensionalen

Raum ab. Dadurch konnen Maschinen die

Bedeutung erfassen, und inhaltliche
Ahnlichkeiten erkennen.

onz: SEC
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Vektor Embeddings
(Query Vektoren)

Vektor Embeddings (Korpus)

FAISS-Index
— (IVF Flat - Cluster-
basierter ANN-Index)

Uberfihren der
Korpus-Embeddings

zu migrierende Domain In den FAISS—IndeX
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Vektor Index (FAISS)

Der Vektorraum wird in
Cluster (Partitionen)
unterteilt, dadurch werden
ahnliche URL-Vektoren
gemeinsam gespeichert.

URL-Vektoren, die nahe
beieinander liegen, sind
semantisch ahnlich.
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Vektor Embeddings (Korpus)
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“Finde fur jede zu
migrierende URL / jeden
Query Vektor die
semantisch am nachsten
verwandten URLs aus dem
Korpus”
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Vektor Suche (FAISS) - Clustersuche (1)

“‘Finde die
semantisch am
nachsten
0.4 | 0.2 01 | ..
verwandte URL zu x
meiner Labrador = Query-Vektor /

URL (Embedding der
“gesuchten” URL)
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Vektor Suche (FAISS) - Feinsuche @

|dentifizierung der ahnlichsten URL innerhalb des ausgewahlten Clusters

N

' f?;,,f} Es wird nicht Uberall gesucht, sondern nurin
4 ool den wahrscheinlich relevantesten Clustern.

=

Innerhalb dieser wird die Cosinus Ahnlichkeit
zwischen dem Query-Vektor und denin den
Clustern enthaltenen Vektoren berechnet.

oNnz:z SEC 20
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Cosine Similarity: Je kleiner der Winkel, umso ahnlicher

Cosinus Ahnlichkeit =1 Cosinus Ahnlichkeit=0 Cosinus Ahnlichkeit = -1

v W Base Vector e E Base Vector " N Base Yector
E Vector (Sim 1) E ector (Sim Q) H Vector (Sam -1}

L0 < 1.0 4 L0 4

054 / 0.5 4 \/ 0.5 4

0.0+ Lo 4 0.0 1
=0.54 =0.5 4 =0.5 4
=1.0 1 =1.0 =1.0
-1.5 - . . - =15 . - - - -15 - . . -

=1.5 =1.0 =0.5 oo 05 Lo LS =15 =L.0 =0.5 0.0 0.5 L0 L5 =1.5 =1.0 -0.5 0.0 05 LD L5
identisch keine semantische Beziehung gegensatzlich
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https://entwickler.de/machine-learning/openai-text-embedding-three
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Ein groBer Teil der
Berechnungen kann durch
die Vorklassifizierung
eingespart werden.

Das bringt erhebliche
- . Geschwindigkeitsvorteile.




Vektor Embeddings (Korpus)
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®

FAISS-Index
— (IVF Flat - Cluster-basierter
ANN-Index)

a b—» Semantisch ahnliche URLs

Best Match  #2 Match
FEL

i

= Grundlage fiir Redirect
Mapping

Google Colab ist das

orchestrierende Herzstlick,

0000

o

indem

die Embeddings geladen,
der FAISS-Index aufgebaut,
die ANN-Suche ausgefuhrt,

die relevantesten Clusterund
URL-Matches auf Basis
semantischer Ahnlichkeit
ermittelt

und die Top-5-Ergebnisse fur
jede der zu migrierenden URLs
fUr das Redirect Mapping
ausgegeben werden.
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Produktseiten:
Hier war etwas
Kreativitat gefragt



( Produktseiten ) Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

0 @ 6,

zu migrierende Domain

Identifikation der Abgleich iiber Beispiel
starksten Produktnummer (ISBN
Produktseiten der 7 JEAN) Produktnummer(ISBN/EAN): 9783869523774
migrierenden Domain https://www.neuedomain.de/suche?sq=9783869523774

ISBN / EAN Nummer
wurde Uber die interne
Suche bei der Ziel-
O Domain abgefragt.

SISTRIX (O, Weiterleitung bei ——
exakten Treffern g“
oNz:z SEC s Tt e e 26
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( Produktseiten ) Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

@ @

Identifikation der Datenanalyse & Interpretation
starksten
Produktseiten der Ziel- ca. 12.600 URLs sind fur 95 %
URL nach SC Klicks der Klicks verantwortlich

Gruppe % Anteil an Klicks

Anzahlder URLs
kumuliert

37

207

965

3.299

@ 1 10 % der Kiicks
2 25 % der Klicks
3 50 % derKlicks
Google Search Console
4 75 % der Klicks
5 95 % derKlicks

12.607

ON=z SEEm

Ziel-Domain

6,

Abgleich, ob fur jeweilige
Produktseite ein Pendant von
der zumigrierenden Domain

bei Google indexiert ist &

Redirect-Mapping

27



( Produseiten ) Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

®

Abgleich, ob fur jeweilige
Produktseite ein Pendant
von der zu migrierenden
Domain bei Google
indexiert ist

oN=:z: SEC

komm

Beispiel

Patrick Siiskind
Das Parfum

Diogenes

28



( Produseiten ) Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

Google site-Abfrage

@ Beispiel ' ' '
site:https://www.altedomain.de/artikel Das Parfum (+Autor)
g J\L J
. . - Y Y
Abgleich, ob fur jeweilige
Produktseite ein Pendant Produktverzeichnis Konkretes Produkt
von der zu migrierenden
Domain bei Google
indexiert ist
Patrick Siiskind
Das Parfum
Diogenes
oNs:z: SEC 29
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( Produitseiten ) Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

®

Abgleich, ob fur jeweilige
Produktseite ein Pendant
von der zu migrierenden
Domain bei Google
indexiert ist

oN=:z: SEC

komm

Beispiel

Patrick Siiskind
Das Parfum

Diogenes

Google site-Abfrage

site:https://www.altedomain.de/artikel Das Parfum (+Autor)

©

#1Treffer

https://www.altedomain.de/artikel/buch/das-parfum_13622266-1

30



( Produseiten ) Redirect-Mapping aus zwei Richtungen

®

Abgleich, ob fur jeweilige
Produktseite ein Pendant
von der zu migrierenden
Domain bei Google
indexiert ist

oN=:z: SEC
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Beispiel

Patrick Siiskind
Das Parfum

Ove Geschathe ene

Diogenes

Google site-Abfrage

site:https://www.altedomain.de/artikel Das Parfum (+Autor)

©

#1Treffer

https://www.altedomain.de/artikel/buch/das-parfum_13622266-1

©

Redirect

hittps./fwww. de/artikel/buch/das-parfum_1346222566-
# 301: Permanent redirect to
- hittps.www)
200: HTTR/L1 200
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Ende gut, alles qut.



Sichtbarkeit konnte 1:1 Ubertragen werden Q

Sichtbarkeitsindex
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Sichtbarkeit konnte 1:1 Ubertragen werden o

Sichtbarkeitsindex

Pragmatismus schlagt

Perfektionismus!
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Damit ihr euch beim
nachsten Relaunch nicht
unter der Decke
verstecken musst



Task #1
URLSs priorisieren &
aussortieren



©

ons:= SEQ

Je mehr URLs im Index, desto
besser. Erhoht doch die Ranking
Wahrscheinlichkeit. Und
Uberhaupt, der Longtail...

— hatjeder SEO schon
mindestens einmal schon
gehort

37



2019 auf meiner ersten
SEOKomm...

@ 80 % (actually 95 %) of your website usually is dead weight. And it's pulling
down your best pages.”

A Proper Cut: Extreme Panda Diet The Result of Removing 997 out of 1,000 Pages
s 018.792 ) " 017.078,36$ ©51.078
400.000 URLs @ =
\- 99.7 %
oN= SEC 38
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https://www.slideshare.net/slideshow/behemoth-seo-search-strategy-for-huge-websites/178121788
https://www.slideshare.net/slideshow/behemoth-seo-search-strategy-for-huge-websites/178121788
https://www.slideshare.net/slideshow/behemoth-seo-search-strategy-for-huge-websites/178121788
https://www.linkedin.com/in/kloeckner/

Stefan Mustieles @ - 2. 2+ Vernetzen
Digital Growth Strategist
lhre Serviceleistungen anzeigen
1Tag - @
What happens when you delete over 50% of a website's content?

Only good things!

This energy comparison site had over 1,000 outdated, off-topic, and low-value
URLSs, some dating back to 2015.

After a in-depth content audit, we removed everything that didn't align with their
core proposition. No redirects. No rewrites. No second consolidation.

Just straight-up deletion.

The result? A huge increase in organic traffic, more customers entering the
funnel, and conversion rate significantly up.

Quality > Quantity. Always.

Ubersetzung anzeigen

CU& 332 73 Kommentare - 9 Reposts

Funktioniert auch
iIm Jahr 2025 immer
noch

39
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Google liefert die Antwort (1

oN:=:

CONTAINS HIGHLY CONFIDENTIAL INFORMATION - SUBJECT TO PROTECTIVE
ORDER

Google Search Litigation
January 31, 2025 Call with Google Engincer Pandu Nayak
Participants

e  Google: Pandu Nayak

o Expert Prof. James Allan

o Williams and Connolly: John McGowan and Colette Connor
o  Comerstone: Vivek Mani, Chanel ONeill, and Blake Boswell

I.  Overview/Intro

Preview of terminology and Google search structure referenced during the call

Decument: Google's nanw for a webpage, “Document™ can refer to the webpage itselfl or
the constructed webpage verston Google keeps 1n its database
Signal: Google uses many signals 1o come up with the SERP. Top-level signals are
aggregates of other signals, called raw signals. Google uses over 100 raw signals. Some
signals are developed using machine leaming models vs. others that are called, or thought
of as, tradiional signals, Examples of signals discussed on the call include
Q* (pronounced “Q star™), Google's measure of quality of a document;
Navboost, a measure of how frequently users (subsct by location and device type)
click on a particular document for a particular query is a traditional signal, Uses
most recent 13 months of data;
RankEmbed, one of Google's primary LLM -trained signals;
Twiddlers — re-rank a sct of already sclected results
PageRank, one of Google's original signals, continues 1o be onc of the factors that
goes into the quality signals for pages

-\‘nmhmu\ signals mto a single score, which then determines document rank in the
1st of bloe links on the Sl-Rl'-Aas an carly Google nWl
in its search algonthm -'.\ as taneht using 2 nrocess of

komm

0*(Q Star)

systemisches Vertrauensurteil
Uber eine Website, wird auf
Dokumentenebene bewertet, aber
domainweit interpretiert

Viele schwache Seiten (mit
niedrigem Q*-Wert) ziehen die
starken URLs der Domain mit

runter

40


https://www.linkedin.com/pulse/google-enth%C3%BCllt-q-der-unsichtbare-trust-score-kosten-kann-kronenberg-2dude/

Google liefert die Antwort(2)

B L e e T = o

T g Lt + 5200 + Ariicie

Unpacking Google's massive search documentation leak

bt Vay 35 2006 o W00 e | Read T 19 wenten

Share % m w o« This beeakdown uoveils potential Google Search rasking tactors, incleiag
detads on PageRask variations, site autherity metrics and more.

....,..._..... A s o 2 et sent

POk wgves Teugh e SEO comvrnty The lesh, whch aeposed over 14000

Pl rarking Srataes, Srovides 0 wrgreosdinted Kok under the bood of
Table of Contents et xisely e Jed Sedrch RIS TV

A s farved ErTan A2em shared » Googie A% 000 lewk Wt SO0 10n0s Rard

Frahhon, who, in fuem, Brought in Michaal King of PulRank, 15 Ont his helg 1

Gatrinting Pus tory

The twamed Mies orQrated hom o Google AN SO0Umert Comet Wied “yours

COS OOt fobuer QOOG S0 WRC Maans TWE s Not & Rack or 3 whistle

Bower

SO PyEmcady (LMY et CaTOR

* Dvmrything Google Sy SEOW 5 w0 and we Bhoukd 1olom 1oue wonds 33
Our s0rghure § CM Phese Congie e Google Chwetesders)
= Googe i 4 M 4 you Sl irust aeyihng Googie says. ) Pwk of Pem a4

IR

Topic borders and topic authority appear to be real

Topical authority is a concept based on Google's patent research. If you've read
the patents, you'll see that many of the insights SEOs have gleaned from
patents are supported by this leak.

In the algo leak, we see that siteFocusScore, siteRadius, siteEmbeddings and
pageEmbeddings are used for ranking.

What are they?

« siteFocusScore denotes how much a site is focused on a specific topic.

« [siteRadius measures how far page embeddings deviate from the site
mbedding. In plain speech, Google creates a tapical identity for your
ebsite, and every page is measured against that identity.

» siteEmbeddings are compressed site/page embeddings,

URLs mit hoher Abweichung kénnen ein Hinweis auf Off-Topic-Content oder thematische Outlier sein. Solche Abweichungen sollten
maglichst identifiziert und bereinigt werden, um die thematische Klarheit und Topical Authority zu starken.
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Eine URL-
Priorisierung ist
unerlasslich



Mogliches Vorgehen bei der URL-Priorisierung

Popularitat & Autoritat: Bewertet, wie
h&ufig und von welchen Quellen eine URL verlinkt wird

Business-lmpact: Bewertet, welchen Beitrag
eine URL zu Umsatz, Leads oder strategischen Zielen
leistet

User Engagement & Experience:
Bewertet, wie stark Nutzer mit der Seite interagieren
und wie zufriedenstellendihr Erlebnis dabei ist.

ON=z SEEm

Performance & Nachfrage: sewertet,
wie stark eine URL organisch performt und wie hoch das
zugrunde liegende Suchinteresse ist

Inhaltliche Passgenauigkeit: offtopic-
Score, d.h. handelt es sich bei der URL potenziell um
einen thematischen Qutlier, der nicht zum Rest passt?

Strategische Steuerung: cinzenen URLs

kann eine hohere Prio eingeraumt werden

43



Der 360°-Score fiir deine URLs

Performance & Popularitat & Autoritat

Nachfrage

Search Console Klicks
SC Impressionen

SC Performance
Klassifizierung
URL-SEO-Effizienz
Hauptkeyword-Potenzial
(SV & Expected Klicks)
LLM Referral-Traffic
Overall-Traffic URL
Google Discover Traffic

onN= SEEm

User Engagement &
Experience

GA4 Engaged Sessions

Al Overviews Popularitat
URL-Popularitat extern
URL-Popularitatintern
LLM-Crawl-Frequenz
LLM Citations

Inhaltliche Passgenauigkeit

Strategische Wichtigkeit

Organic Traffic Value
Umsatz pro URL

Offtopic-Score

Strategische Prioritat
(Multiplikator)

IAA



Je mehr URLs
migriert werden
sollen, desto
sportlicher wird die
manuelle
Bewertung.

ons:= SEQ




Das ONE URL Scoreboard kommt zur Hilfe
ONE »u SEO

ONE URL Scoreboard

Unvtwicinlt von Cunésd Kremes won QN1 Bevond Search | Folge mir suf Linkecin #r mer S00-insights ond Tool-Update

Das URL Scoreboard hilft,
iterien auswhien den Relaunch strategisch

| | | \-7 vorzubereiten, indem es
performance & Nachfrage alle bestehenden URLs

Hilty | Tool-Dokumpniation

° . . °
e o datenbasiert priorisiert
.
URL-SE: Effisea Pegeneial Haupthoryaon dir URL (femetaen w=
Suchwalumen)
LLAE-Rferaal-Tralfic Crerall Traffic

oNnz:z: SEC

komm
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https://one-url-scoreboard.streamlit.app/

Ein Blick ins Scoreboard

o€ ) Al Externe | LLMCrawi| 0r9anic

URL-Prio-| Final
Performance Traffic Base Score He ihater

URL Effizienz| Overviews |Popularitat| Frequenz* Faktor Score
Klass.* Value

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen

. 0,50 0,325 0,839 0,980 0 0,807 1 0,636 2 1,272
/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/ 0,50 0,555 0,881 0,997 1 0,988 1 0,846 1 0,846
https:{/www.zooroyal..de/magazm/hunde/hunderassen 0,50 0,826 0,932 0,993 0,262 0,000 1 0,645 12 0,774
/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/ magazin/katzen/warum- 0.75 0,592 1 0.957 0,000 0.975 1 0,754 1 0754

leckt-meine-katze-mich-ab/

Das Scoring basiert auf normalisierten Werten von 0 bis 1, wobei 1 den Bestwert darstellt.

*Disclaimer: SC-Daten und Logfiles liegen nicht vor - > fiktive Werte zu Demonstrationszwecken
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Schauen wir uns das mal genauer an

Perfo?r(r:\ance Al Externe |LLM Crawl
URL

Organic URL-Prio-| Finaler
Overviews | 'opul~ “ienz* IFSHic BESESCOIE Faktor Score
Klass.* o Value

https://www.zooroyal.de/ magazin/hunde/hunderassen

. 0,50 0,325 0,807 1 0,636 2 1,272
/franzoesische-bulldogge/

https://www.zooroyal.de/ magazin/hunde/kampfhunde/ 0,50 0,555 1 0,846 1 0,846
https:{/www.zooroyal..de/ma’gazm/hunde/hunderassen 0,50 0,826 J 1 0,645 12 0,774
/american-staffordshire-terrier/

https://vxfww.zooroya.l.de/magazm/katzen/warum— 0,75 0,592 : 1 0,754 1 0754
leckt-meine-katze-mich-ab/
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Das Scoring am Beispiel Al Overviews erklart

In Ahrefs lasst sich im Bericht Organic Keywords ein Filter auf ,SERP Features enthalt: Al Overviews” setzen.
AnschlieBend kann man sich eine Tabelle wie die folgende exportieren.

t t URL
Keyword SERP features Volume Cur.rz?n Cur.relT U Current URL
position inside

https://www.zooroyal.de/magazin/terraristik/terrarienbewohner
1400 1 Al Overview /
schildkroete-winterschlaf/

schildkréten Al Overview, Thumbnail, Sitelinks, People also
winterschlaf  ask

Al Overview, Thumbnail, People also ask, https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-

hundfrisst nicht 5500 1 Al Overview g )
Sitelinks beim-hund/hund-frisst-nicht/
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/anschaffung-
katzenstreu Al Overview, Thumbnail, People alsoask 1900 4 ausstattung/
entsorgen katzenstreu-entsorgen/
Al Overview, Thumbnail, People alsoask 14000 5 https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/pomsky/

pomsky

https://www.zooroyal.de/magazin/terraristik/terrarienbewohner
1100 1 Al Overview /
chamaeleon-haltung-und-pflege/

chaméleon Al Overview, Thumbnail, People alsoask,
haltung Sitelinks, Video preview
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Al Overviews Detail-View

Curre nt Curr

schildkroten Al Overview, Thumbnail, Sitelinks, People

winterschlaf also ask 1400
hund frisst nicht A! O\{ewiew, Thumbnail, People also ask, 5500
Sitelinks
kat t H
sizenstred - Zooroyal-URL NICHT in der
entsorgen AIO
Al Overview, Thumbnail, People also ask 14000
pomsky
chamaéleon Al QOverview, Thumbnail, People also ask,
oo : . 1100
haltung Sitelinks, Video preview

oNnz:z: SEC
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+ Onarsiens s 3

Werr o M i dmat, Rare dies verschisdene Uraachen haben, von

Streas bis bn 2w S kirren versuchen, den
Aspete Pres Hundes durch echie Drademen des Fotters, Sea Machen von Leckeria Pund st miche - Ursachen wnd
Oder e ScPaMung siner Thgen Futenumgetung amnregen De arhaitender Tioea bel Fresmasinung - ZooRoye! "
Futerareegerurg rabesonders wer waters Symgtome me [rtrechen, Durchfal VO S——
Oder Schispohet Arete, it e Tererresuch unertiasich # Pt 0u ernge Trebe. ot s s Pt

XX

.

Pt B ast ot Wes 180 Ursachen
s 1t - tekro I

Magiche Ursachen
A Theers
O BasiPomar Ban, 1ert | Lalar (MY Nt ey Sr b e
$3 ma Pty bt prbngen ey Pas ssterdiel s birveen AQCerToaghet
verursachen »

(Rarewten, (A0 rradrgen] Vages

o Puychinche Fabtonan: S1reat Onch Umaug, mes MITewo var oder e

https://ww\ bewohne

¢ Zooroyal-URL in der
AIO

https://ww\ -obleme-

Overview beim—hund/hund—ffisst—nicht/

Al

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/anschaffung-
ausstattung/katzenstreu-entsorgen/

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen/pomsky
/

https://www.zooroyal.de/magazin/terraristik/terrarienbewohne

Overview r/chamaeleon-haltung-und-pflege/
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Das Scoring am Beispiel Al Overviews erklart

Die am haufigsten in Al Overviews zitierte URL erhalt den Bestwert (1), die schwachste mit mindestens einem Treffer erhéalt
einen Scorevon 0,2 (konfigurierbar). URLs ohne AlO-Referenz werden mit O bewertet, alles dazwischen wird linear verteilt.

Rank URL AlO Count Score

1 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/warum-leckt-meine-katze-mich-ab/ n 1

2 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/die-50-beliebtesten- 10 0.9953
katzenrassen/

3 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/katzenrassen/britisch-kurzhaar/ 10 0.9953

4 https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/verhaltensprobleme-beim-hund/hund-frisst- 9 0.9905
nicht/

5 https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/gesundheit-pflege-katzen/katze-zuckt-im- 8 0.9858
schlaf/

oNz iz SEC 51
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Wie werden die Scores berechnet?

o€ ) Al Externe | LLMCrawi| 0r9anic

H N - . - Fa I
Performance Traffic Offtopic URL-Prio inaler

Base Score

URL Effizienz| Overviews |Popularitdt| Frequenz Score Faktor Score
Klass. Value

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen

) 0,50 0,325 0,839 0,980 0 0,807 1 0,636 2 1,272
/franzoesische-bulldogge/
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/kampfhunde/ 0,50 0,555 0,881 0,997 1,000 0,988 1 0,846 1 0,846
https:{/www.zooroyal..de/magazm/hunde/hunderassen 0,50 0.826 0,932 0,993 0,262 0,000 . 0,645 12 0,774
/american-staffordshire-terrier/
https://www.zooroyal.de/ magazin/katzen/warum- 0,75 0,592 1 0,957 0,000 0,975 1 0,754 1 0,754

leckt-meine-katze-mich-ab/

Beispiel: /magazin/hunde/hunderassen/franzoesische-bulldogge/

0,50+0,325+0,839+0,980+0+0,807+1

Einzelne Kriterien konnen auch

— 0,636 starker gewichtet werden
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Einzelne URLs konnen hoher gewichtet werden

SC
URL Performance

) Al Externe | LLMCrawi| 0r9anic

Traffic Base Score URESPrioS)  Finaler
Effizienz| Overviews |Popularitdt| Frequenz Faktor Score
Klass. Value

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen
/franzoesische-bulldogge/

0,839 0,980 0 0,807 1 0,636

https://www.zooroyal.de/ magazin/hunde/kampfhunde/ 0,881 0,997 1,000 0,988 1 0,846

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunderassen

0,932 0,993 0,262 0,000 1 0,645
/american-staffordshire-terrier/

https://www.zooroyal.de/ magazin/katzen/warum-

. . 1 0,957 0,000 0,975 1 0,754
leckt-meine-katze-mich-ab/

“Golfplatz-Metrik”
Je nach individueller Praferenz lassen sich einzelne
URLs hoher oder niedriger gewichten.
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Von ,gefuhlt wichtig” zu ,nachweislich relevant”

& JUede URL wird datenbasiert bewertet
Q Gewichtungen einzelner Kriterien lassen sich flexibel anpassen
Q Das Scoreboard schafft Transparenz, Ordnung und Vergleichbarkeit

Q Jede URL wird vergleichbar undjede Entscheidung begrindbar
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URL-Bewertung auf Autopilot

Egal ob 200 oder 200.000 URLs - das Tool priorisiert fur euch. Ihr mUsst nur die Daten bereitstellen.

ON= i SEC
ONE URL Scoreboard

Lt el it - v oty wid DPNL Briel] Dot L | g v i oo ot 0 g ol Bl 1 Ly

Nicht nur fiir den

¥ e | Tool-Dlurranimion

Relaunch geeignet!

Kriterien auswihlen

Performance & Nachfrage
) Tewech Conscls Mlicks Sazerh Corache bnprecicra
N Sachuokame
oNnz:z SEC
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#2 Redirect-Mapping:
Das “Make or Break™
Thema



Wir wollen nicht, dass sowas passiert

Sichtbarkeitsindex
@ https://www.mercedes-benz-trucks.co... / \/W /J\A V\’w
@ https://www.mercedes-benz-trucks.co... \/\ '\ ,\/

z Jay
W f\/JJJLWMfW.NfMJ\/\ .

1

| o

08.02.2021 27.09.2021 16.05.2022 02.01.2023 21.08.2023 08.04.2024 25.11.2024 13.10.2025
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Welche Informationen stehen euch zur Verfiigung?

Eindeutige Identifier sind vorhanden und bleiben vor und nach dem Relaunch / der
Domain-Migration unverandert

Gleichbleibende URL-Struktur / URL-Slug
|ldentischer Title Tag oder H1 etc.

sku

ISBN-Nummer

@ Keine eindeutigen Identifier vorhanden

e wiez.B.beieiner Domain-Migration vonzwei unabhangigen Marken

oN=:z: SEC 58
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Eindeutige Identifier sind zu priorisieren

€ Made 1 Gararry Q Muiwsan) de

@kﬂlm = Q Q 2 ()owe

S kaipora = Q © 2 [Jeme

ldentische | ‘g

Merino Shirts fur Herren -

Merino Shirts fiir Herren - H 1 a |S hochwertig gekleidet fiir Sport
hochwertig gekleidet fiir Sport und Freizeit
und Freizeit |dentifier
R fur
A Redirect-

WG e ¥ Yy /) S Reve 38
3 5 °
& Welches Mo ry) Sht pass? 1y 6o M a I n
Fir welchen Anlass oder Zweck suchst du ¢in Merino Shint? (0 I

% a auch wenn sich
AKTUELLE URL-Struktur i .
: 3 STAGING URL
= andert v

w W W
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Wenn keine eindeutigen
|dentifier vorhanden sind,
setzen wir auf semantisches
Mapping mit Vektor-
Embeddings.



Machen wir es konkret

Fiktiver Case: Fressnapf Ubernimmt Zooroyal. Es sind keine eindeutigen Identifier
auszumachen.

€ Zweieigensténdige Marken / Domains

Q Unterschiedliche URL-Logiken und
Inhaltsstrukturen

Q Abweichende Meta-Angaben, Tonalitaten
und Formulierungen

Werfen wir einen Blick auf die Magazine.
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Was ihr beachten
solltet, wenn ihr mit
Embeddings
arbeitet



Embedding-Erzeugung direkt im Screaming Frog

Crasd Config + APl Access » Gemini R moew i our I

acours intmarion, [T TR e

Configure prompts against selecied conlent in a crawl. The nesulls can be sesn in e Al 1ab. Deisils of svalable
Mol ane shiwn

e | Wir generieren die

Harre Comimnts [ [
e e Embeddings mit
Enialt sermnita pvstedieegs Trim [uge U st Cavrmrs evvdsndivg 451

Garsegie ot teat dor images Gerarane o teut for ol evaege LURLS crawisd ° ° PP

Intord of Fage Commenoal or Intormateonal uneg Googhe e

Larguags of Page Hrtarra barsgaann of The Botly Bt g oo Semen Gemlnl Wahrend
Pt svibeddoreg s Evmasct ervbaddasgs with edhs il dhivatviadih

= — die Screaming
Frog Crawls
laufen.
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Wahlt euren “Embedding-Content” weise

Semantische Analysen sind nur so gut wie die Embeddings, auf denen sie basieren.

Der Screaming Frog bietet die
Moglichkeit, bestimmte
Content Bereiche - etwa

Boilerplate-Content - gezielt
vom Crawl auszuschlieBen.

oN=z:z: SEC

komm
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Wahlt euren “Embedding-Content” weise

header-campaign  Crawl Config » Content » Content Area Bt mons in s

Doedia th i conie anea o paged 10 b wiid for wornd count, megraned, noss displicais content snabysi snd
header mil= s

Chapch Al Tienl

again | M Magess b g Vet

HTML Elemenis
nav
Addd o 1t of HTML el b Be enchaded, one per B

Der Hundefiihrerschein - alles, was Hundebesitzer wissen miissen o mm':"“ SR
ai-metrics = [
Fepaader

Iarl.i‘lr'

I 1504 2008  Lonadiuns T Wnton I

& Cleaw
Esclude Classes
Fapacher-camgaaign ﬁ
WITeEINCS
image-ndormmation
o Clead
Lacheie 1w
w ¢ Bhack | Gty bmages 1Y oy hmages I : H :
[ image-information
Brwart de Sch mt denem Vierbamar ow $feratichen Baam, it or vielen Bouem srgeietst inboeibater Radishror Nordic Walbang Stoche. jogper wnd viale
andere G vman Wond Raanen. muts o 1olerieren Bewm Handefdv oricham godt o1 Garum. Eait o Mwnd lornt. dant or wecd sl oF Cleat
bt N st o Dok anston und wnbeh aanten AL IR asTrns werlaiens wad G vertraves hana €3 (oMt wm Sucharhart i Stralaswrctabe

Comdgehirsam d L gt - ol Mrnnihan aber maih &

D L e e e e S e I
Thmarn W srbibren wee e dee Hamdet ey e sbagrn bimel vnd we de Eariher witern massl

cece | IR
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Uberpriift, welche Inhalte den Embeddings zugrunde liegen

Cumtom Search  Custom Eriaction Coibom Jreafeript Anslpfics.  Search Conpsls  Valdation  Link Metsen [ -

o m

i Tapek St Dot Sauk It abulery Fudata ety S0t Enieaat
e URL auswahlen i = L
:5m v ARG b T AL et e kg ool chamet s 8 m:.nu- nul:«-@c Hlnwels'
v e E e s Ist JavaScript aktiviert,
@ Visible Content = i Cr P :
e — erfolgt die Embedding-
o SNE| Emes] notwn ) | (v Erzeugung auf

M Entwichiung won Katnesbobyi

)

1 Sl werdin 10 Scheal] emaschien - o8 giLE POF ESpeababyt moch sehe als Tee

& kleire Meadkes, Sor Cotpckemd|ter dowsel fud mesdge Moedte Gn, wifcend derer
% die kleines Ksknes rasorte Dntwichlungiichritis Saalvierm. Aber is wie visles
& Proagn wird cus des rahnlcasn, blinden Falllalreckan sin srlbatbemunnter

T Tkt igerT Luet Wier, in selohen Soheinne die Devedoilung des. Kangeobys i
& mochen pblgafe

18 Inkalt
1L Vo e Geburt; Wie evimscielt s0h dos Kabneboby im Mouch der Mayier?
12 Erdlich guf ger Sl Weldse Esewichlusgistetes durchlaufen die Sirne des
13 Kitesm?

18 # Do Witten ued der Hevt der
15 Verhalien?

16 R LReabaly Bt huAghitee

Belt: In melichen Ytodien werdndert wich dea

B G e Eeebhient

13 ¥or der Grbertc B siwickeli slch den Estpenboly 1w Bash der Waibar?
i Das Matmeedsieln Begleast st gem Seslidiohais Belidhen MetLerkatbe wed 1
IZ  Im Moment Sd Poarenguoktes serdes die Dizellen susgelsat=, die Kater-i
I1  nird 24 Siundes long Lebprad@hig. [ine geglockis Befructung ist domt 4
T4 Sieruschuss Tor des Kanneeleben, [isg 46 Stundes rach der Befruchiveg b

View Source

UL Details Infinks  Outinks Amage Detsln Asscwces SERF Saiopet Rendersd Puge  Chrome Conmole Lo [lar] WTTF Hesden Cockien D

i e [ntwichlung vor Katrenbobyn

PR bl maah sehe als Toe
L Monate g, wdhreed geerr
d@dalviecen. Abar in wie wialm
U PN T BT

ey Lo Gt Ko aeniabes 1A

Wlelo Mensches. Bos Kitpdemaltes

da klafres Kathm raikants Drbed ¢
& Phasen @ird ous des rabnloasn, bl
7 Sumentiper? Lies Beer, in wslo
8 moeen b st

Grundlage des
gerenderten Inhalts

1
F
B e mebrgitn oso sohesl] eresciien -
&
L

k]

10 Inkait oo

R P S — .l - . . [P
1F  ® Eadflich o eXt fur L]
13 Eittenl

o m.lzi}:ﬁw;‘- et JEm'b edd‘i ng's

r et Wa miwicielt vich dea Estoenbalry 1m Bauch dav MAter?

t dem Seellefichein pwischen Mitterbatie wd Keter
werden die Eieellen  uigelsat”™, die Kater-Spermim
fahig, Dine gaglickts Befrachbung it domit der
when, [rma 46 Slunden mock der Befruchiueg begined
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Der ChatGPT Agentenmodus kann bei
der Erstellung eines Custom JavaScript
Snippets helfen, dass den Main Content

eurer Seite extrahiert

& Screaming Frog #1: Crawl Config > Spider >
Rendering > JavaScript

@ Screaming Frog #2: Crawl Config > Custom >
Custom JavaScript > Add >JS Snippet einfdgen

AnschlieBend kdnnt ihr die Embedding-
Berechnung genau auf den extrahierten
Main-Content durchfihren lassen.

oN=:z: SEC

komm

Woran arbeitest du?

Ziel: Ich brauche ein JavaScript Snippet, das den Main Content von Zooroyal-URLs extrahiert und
diesen Text zurlckaibt,

Beisplel: https://www.zooroyal.defmagazinhunde/vorbereitet-fuer-den-herbst/

Hier ist der Main Content folgender: Hund im Herbst: perfekt vorbereitet Die ersten Blitter werden
rot, die Temperaturen sinken und abends wird es schneller wieder dunkel: der Herbst ist da. Hier
haben wir einige Tipps zusammengetragen, damst du und dein Hund im Herbst entspannt und mit
SpaB spazieren gehen konnt. Achtung vor giftigen Herbstfrichten Im Herbst kann ein
Waldspaziergang besonders schon sein. Doch gerade hier solitest du besonders aufpassen. Denn
im Wald wachsen nun einige Pflanzen und Friichte, die fur deinen Hund giftig sind. Eicheln Jetzt im
Herbst, ist der Waldboden teilweise bedeckt mit Eicheln. Das in den Eicheln enthaltene Tanin ist fur
Hunde sehr giftig. 5-10 Eicheln kdnnen bereits eine Vergiftung ausiosen, nur wenig mehr kann
todlich sein. Abgesehen davon, dass sie giftig sind, konnen Eicheln auch zu einem schmerzhaften
Darmverschiuss fGhren, Pilze Viele Pilze, die im Herbst im Wald wachsen, sind nicht nur fir den

s . ©

+




Ergebnisse



Beispiele semantisches Matching

Auf Basis des Main Contents der Zooroyal- und Fressnapf-URLs wurden die Vektor-Embeddings berechnet.
AnschlieBend wurden fur jede Zooroyal-URL die semantisch ahnlichsten Fressnapf-URLs identifiziert.

Zu migrierende URL

Best-Match URL

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunde-im-

einsatz/rettungshunde/ https://www.fressnapf.de/magazin/hund/sport-spiel/rettungshund/ | ( ggg
https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/ernaehrung-katzen/ https://www.fressnapf.de/magazin/katze/ernaehrung/ 0,9183
https://www.zooroyal.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ https://www.fressnapf.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ 0,8738
https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/meerschweinchen/ https://www.fressnapf.de/magazin/kleintiere/meerschweinchen/ 0,9175
https://www.fressnapf.de/magazin/pferd/gesundheit/sommerekzem

https://www.zooroyal.de/magazin/pferde/ sommerekzem/ / 0,9269
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/ernaehrung-hunde/duerfen- https://www.fressnapf.de/magazin/hund/ernaehrung/duerfen-

hunde-kirschen-essen/ hunde-kirschen-essen/ 0,9205

ons:=
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Beispiele semantisches Matching

Zu migrierende URL Best-Match URL

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/hunde-im-

einsatz/rettungshunde/ https://www.fressnapf.de/magazin/hund/sport-spiel/rettungshund/B g 5961

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/ernaehrung-katzen/ https://www.fressnapf.de/magazin/katze/ernaehrung/ 0,9183
https://www.zooroyal.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ https://www.fressnapf.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ 0,8738
https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/meerschweinchen/ https://www.fressnapf.de/magazin/kleintiere/ meerschweinchen/ 0,9175

https://www.fressnapf.de/magazin/pferd/gesundheit/ sommere

https://www.zooroyal.de/magazin/pferde/sommerekzem/ / 0,9269
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/ ernaehrung-hunde/duerfen- https://www.fressnapf.de/magazin/hund/ernaehring/ diferfen-
hunde-kirschen-essen/ hunde-kirschen-essen/ 0,9205

Zur Erinnerung: Werte nahe 1bei der Cosine Similarity stehen fiir eine hohe inhaltliche Ubereinstimmung
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Okay, das hatten wir auch ohne Embeddings
hingekriegt - Thank you, Captain Obvious!

Zu migrierende URL Best-Match URL

https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/ hunde-im-

einsatz/rettungshunde/ https://www.fressnapf.de/magazin/hund/sport-spiel/rettungshund/

0.8961

https://www.zooroyal.de/magazin/katzen/ernaehrung-katzen/ https://www.fressnapf.de/magazin/katze/ernaehrung/

https://www.zooroyal.de/magazin/aquaristik/aquarienbewohner/ https://www.fressnapf.de/magazin/aquaristik/aquarienbewd

https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/meerschweinchen/ https://www.fressnapf.de/magazin/klei ntiere/meerschweinchd ~

https://www.zooroyal.de/magazin/pferde/sommerekzem/ /
https://www.zooroyal.de/magazin/hunde/ ernaehrung-hunde/duerfen- https://www.fressnapf.de/magazin/hund/ernaehrung/dg
hunde-kirschen-essen/ hunde-kirschen-essen/ N
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komm



ZooRoya'i:

TR Aber diese
g N Matchings auch ohne
Weiteres?

Sim: 0,8961

Sim: 0,8343

https://www.fressnapf.de/magazin
/hund/sport-spiel/rettungshund/




https://www.zooroyal.de/magazin/kleintier/delikatessen-aus-dem-garten/ https://www.fressnapf.de/magazin/kleintiere/kaninchen/ernaehrung/

-

ZooRoyal’

Delikatessen fur Kleintiere aus dem
Garten

_— Best-Match

000

URL-SIug Title Tag H1
Zooroyal /delikatessen-aus-dem- Delikatessen fur Kleintiere aus Delikatessen fur Kleintiere aus
garten/ dem Garten | ZooRoyal Magazin | dem Garten
Fressnapf /Kaninchen/ernaehrung/ Kaninchen-Erndhrung: Infos & Kaninchen-Ernahrung: von
Tipps | FRESSNAPF Grasern und Modhrchen

Semantisches Matching entfaltet hier sein volles Potenzial!
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Noch ein Tipp fur
die Arbeit mit
Embeddings



Viel hilft viel - zumindest bei Embeddings

Die Erfahrung zeigt: Je mehrrelevante Inhalte in die Generierung der Embeddings einflieBen, desto praziser
und belastbarer werden sie. Beispiele:

Zooroyal-URL

Matched Fressnapf-
URL bei Embedding
basierend auf
Main Content

Matched Fressnapf-URL bei Matched
Embedding basierend auf Fressnapf-URL bei

Title Tag

Embedding
basierend auf H1

Matched Fressnapf-URL
bei Embedding
basierend auf

Title, MD und H1

/magazin/hunde/gesundheit-
pflege-
hunde/magendrehung-hund/

/hund/gesundheit/magen
drehung-beim-hund/

/hund/gesundheit/scheinschwang|/hund/gesundheit/ibd
erschaft-bei-hunden/ /

/hund/gesundheit/magend
rehung-beim-hund/

/magazin/katzen/ernaehrung
-katzen/katze-frisst-nicht/

/katze/gesundheit/katze-
frisst-nicht-sensibilitaet/

/katze/ausstattung/kosten-katze/ |/katze/gesundheit/

/katze/gesundheit/katze-
frisst-nicht-sensibilitaet/

onz:= SEC
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v
“falsche” URLs
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Viel hilft viel - zumindest bei Embeddings

Die Erfahrung zeigt: Je mehrrelevante Inhalte indie Generierung der Embeddings einflieBen, desto praziser
und belastbarer werden sie. Beispiele:

Zooroyal-URL

Matched Fressnapf-URL
bei Embedding
basierend auf

Main Content

Matched Fressnapf-URL bei
Embedding basierend auf
Title Tag

Matched Fressnapf-
URL bei Embedding
basierend auf H1

Matched Fressnapf-
URL bei Embedding
basierend auf

Title, MD und H1

/magazin/hunde/gesundheit-
pflege-
hunde/magendrehung-hund/

/hund/gesundheit/magend
rehung-beim-hund/

/hund/gesundheit/scheinschwang
erschaft-bei-hunden/

/hund/gesundheit/ibd
/

/hund/gesundheit/magen
drehung-beim-hund/

/magazin/katzen/ernaehrung
-katzen/katze-frisst-nicht/

/katze/gesundheit/katze-
frisst-nicht-sensibilitaet/

/katze/ausstattung/kosten-katze/

/katze/gesundheit/

/katze/gesundheit/katze-
frisst-nicht-sensibilitaet/

Title: Katze frisst
nicht - Ursachen,
Tipps & Infos fiir
Katzenhalter

onN= SEEm

Title: Wie viel kostet
eine Katze? Infos &
Tipps | FRESSNAPF




Wann sich welche
Mapping-Methode
anbietet



Wann bietet sich welche Methode an?

Eindeutige
Identifier
identisch?

Mapping-Verfahren

Spezifizierung

Erklarung

Kommentar

Beispielsweise geeignet
fiir

Wenn bestimmte Parameter
der ,alten”und ,neuen”Seite

1:1 Matching ist als
Methode zu priorisieren

CMS-Wechsel, bei dem
sichevtl. URL-

Vektor
Embeddings liegen
in Input-Dateien
bereitsvor

Die Embeddings wurden
bereits auBerhalb des
Redirect-Mapping-Tools
erstellt und sindin Input-
Dateien vorhanden.

Das Toolgibt dabei die finf
besten Trefferaus -
absteigend sortiert nach
ihrer Cosinus-Ahnlichkeit.

ja 1:1 Mapping ) unveradndert bleiben(z. B. (bietet hochste Prazision) Strukturen andgrn, aber
L . der Content weitgehend
eineidentische H1) . .
gleich bleibt
\éek;o;d' Embeddings missen im Tool | Diese Methode solite
mbeadings auf Basis der verfligbaren immer dann verwendet
wurdennochnicht werden, wenn keine
r7 t Crawl-Daten erstellt werden . ’ o
erzeug eindeutigen Identifier Zusammenfihrung
vorhanden sind. zweier eigenstandiger
nein Semantisches Mapping

Domains im Zuge eines
Unternehmens-Mergers.

OoN=z

SEC
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Beim nachsten Relaunch kann euch dieses Tool helfen

Sowohl ein 1:1-Mapping als auch ein semantisches Mapping sind maglich. Alles, was ihr bendtigt,
sind zwei Crawl-Dateien - eine von der alten und eine von der neuen Domain.

ONz= 2 SEC
ONE Redirector - finde die passenden Redirect-Ziele &

¥ [l Was macht das Tool T [Erklinng & Tipgs]

Direkt zum Tool

1. Dateien hochladen In max. 5 Minuten
[ratel mat den URLs, die waiterpeleitet merden wolies (050 oder e Zum Redire ct—
o, D aesd drop file heey Mapping

5 it B

=, Dragand drop file heve

oN=:z: SEC
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Relaunch / Domain-
Migrationen im Kl-
Zeitalter



Auf der Suche nach
den Top 20 Online-
Shops fir Fahrrader

so gesehen am
13.11.25

oNnz:z: SEC

komm

wichtigsten 20 Marken oder Unternehmen, die in den letzten Jahren
besenders haufig in Fachartikeln, Tests und Vergleichen genannt
GPT-5.1 wurden, in alphabetischer Reihenfolge:

@ Im Markt flr Online-Shops fir Fahrréder in Deutschland sind die

L

Hier sind 20 zukinftige wichtige Online-Shops fir Fahrrader in Deutschland, alphabetisch sortiert. Die

Liste basziart auf Erwahnungen in Fachartikeln, Tests und Vergleichsstudien in den letzten Jahren - ohne

Anspruch auf Vollstandigkeit oder exakte Rangfolge:

ot

T T
WMo

14.
16.
16.
17.

U

bike-components.de

bike2d.de  easis ceiee sn
bike-discount.de

bike-mailorder.com s usisme

Fahrrad XXL (fahrrad-wxl.de)  reees oo
fahrrad.de reoece s nes

Lucky Bike (lucky-bike.de] s e
RABE Bike (rabe-bike.da) cbebaes.
Radon-Bikes (radon-bikes.de)

Rose Bikes (rosebikes.de) wupeds

. HIBIKE [hibike.de)
. MEGA Bike (megabike2d.de) repniazsse
. BMO Bike Mailorder [bike-mailorder.com) (siehe 4) - alternativ nennen wir BikeExchange®

(bikeexchange.de) ssssching s

boc24.de (Online-Shop des Filialisten BOC) oo

Zweirad-stadler.de (Online-Shop der Filialisten-Kette Zweirad Stadler)
bruegelmann.de (Versandhandel) ooy

bike-exchange.de (Listing/Marktplatz fiur Fahrrad-Shops) (siehe 13)



wichtigsten 20 Marken oder Unternehmen, die in den letzten Jahren

[ X ]
B r u g e I m a n n 9 D a W a r @ Im Markt fiir Online-Shops fiir Fahrriider in Deutschland sind die
[ ]
besenders haufig in Fachartikeln, Tests und Vergleichen genannt

d 0 C h wa S ? GPT-5.1 wurden, in alphabetischer Reihenfolge:

o R &

Hier sind 20 zukinftige wichtige Online-Shops fir Fahrrader in Deutschland, alphabetisch sortiert. Die

Liste basziart auf Erwahnungen in Fachartikeln, Tests und Vergleichsstudien in den letzten Jahren - ohne

Anspruch auf Viollstandigkeit oder exakte Rangfolge:

1. bike-components.de

bike24.de

bike-discount.de

bike-mailordercom s s

Fahrrad XXL (fahrrad-xxl.de)

fahrrad.de reoece s nes

Lucky Bike (lucky-bike.de) mipsiwws

RABE Bike (rabe-bike.de) rbebuede

Radon-Bikes (radon-bikes.de)

10. Rose Bikes (rosebikes.de)

11. HIBIKE (hibike.de)

12, MEGA Bike (megabike24.de)

13. BMO Bike Mailorder (bike-mailorder.com) (siehe 4) - alternativ nennen wir ,BikeExchange
(bikeexchange.de) saschangs 2

14. boc2d.de (Online-Shop des Filialisten BOC)

16, zweirad-stadler.de (Online-Shop der Filialisten-Kette Zweirad Stadler)

'ersandhandel)
oNnz:z SEC 7.

pike-exchange.de [Listing/Marktplatz fur Fahrrad-Shops) (siehe 13)
komm
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Der Fall Brugelmann

René Benko: der Mann hinter dem Shop-Kollaps

Was wird aus Briigelmann?

Die Wurzeln des Markenamens Brigelmann in der Fahrradwelt gehen bis
ins Jahr 1932 zurick. Mit der Pleite von Internetstores schlieBt sich gin
Kapitel in der I.'mgcn Historie,

Seit dem Jahs 20010 befand sich der Radsporversender unter dem Dach von
Online-Handler Internetstores. Seinerzeit hatte der fahrrad.de-Anbleter sich
die Mamensrechte von Brigelmann gesichert, nachdem der traditionsreiche
Radsportversender im Herbet 2004 einen Antrag auf ein Insolvenzverfahren
gestellt und wenige Wochen den Geschaftsbetrieh eingestellt hatte
valobiz.de barichtate . Seitdem wurden Radsgorthunden auf

bryegelmann dé mit ginem umfangreichen Sortiment bedient

Nach der Insohvens von Intérnetstongs ed auch aul bruegelmann, de ein
Raumungsverkaul. Seit Ende April wurden jedoch keine Bestellungen aul der
verkaufsplattform mehr angenommen. lm Rahmen der Betriebsstilllegung
konnte Brigelmann auch keine Ware mehr versenden.

Jetzt ist auch klar, wie es mit der Plattform bruegelmann.de weitergeht.
Kunden, die bruegelmann.de anstewern werden seit wenigen Tagen direkt an
fahrrad.de weitergeleitet. Der neue Betreiber von fahrrad.de, die fahrrad.de

Bikester GrabH, teilt dies auch auf der Website mit: Brigelmann wird
Megakonkurs sind Shops und Marken wie fabirrad.de”, heile @5 dort in groBen Lettérn, Und weiter: JAL 100052024
t healiem wir auf faherad. de alle Bragelmann-Kunden herdch willkommen.™

Foiars o dessen Immobiles Aktuell befindet sich fahrrad de im Sortimentsaufbau. Die rromentane

Produktauswahl ist pedoch noch Oberschaubar.

oNnz:z SEC 83


https://www.ride-mtb.com/de/news/rene-benko-der-mann-hinter-dem-shop-kollaps
https://www.ride-mtb.com/de/news/rene-benko-der-mann-hinter-dem-shop-kollaps
https://www.ride-mtb.com/de/news/rene-benko-der-mann-hinter-dem-shop-kollaps
https://www.velobiz.de/news/was-wird-aus-bruegelmann-veloQXJ0aWNsZS8zMDg1Mgbiz

Merge

bruegelmann.de und
fahrrad.de

am 10.05.2024 erfolgt
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TSTORES-FLEITE

Was wird aus Briigelmann?

Die Wurzeln des Markenamens Brigelmann in der Fahrradwelt gehen bis
ins Jahr 1932 zurick. Mit der Pleite von Internetstores schlieBt sich gin
Kapitel in der Iang&n Historie,

Seit dem Jahs 20010 befand sich der Radsporversender unter dem Dach von
Online-Handler Internetstores. Seinerzeit hatte der fahrrad.de-Anbleter sich
die Mamensrechte von Brigelmann gesichert, nachdem der traditionsreiche
Radsportversender im Herbet 2004 einen Antrag auf ein Insolvenzverfahren
gestellt und wenige Wochen den Geschaftsbetrieb eingestellt hatte
valobiz.de barichtate . Seitdem wurden Radsgorthunden auf
bryegelmann dé mit ginem umfangreichen Sortiment bedient

Nach der Insohvens von Intérnetstongs ed auch aul bruegelmann, de ein
Raumungsverkaul_ Seit Ende April wurden jedoch keine Bestellungen aul der
verkaufsplattform mehr angenommen. lm Rahmen der Betriebsstilllegung
konnte Brigelmann auch keine Ware mehr versenden.

Jetzt ist auch klar, wie es mit der Flattform bruegelmann.de weitergeht.

Kunden, die bruegelmann.de anstewern werden seit wenigen Tagen direkt an
fahrrad.de weitergeleitet. Der neue Betreiber von fahrrad.de, die fahrrad.de
Bikester GrmbH, teilt digs auch auf der Website mit: _Bruﬂclm.jnn wirgd
fabirrad.de”, heile @5 dort in groBen Lettérn, Und weiter: JAL 100052024
healiem wir auf faherad. de alle Bragelmann-Kunden herdch willkommen.™

L i e
Produktauswahl ist pedoch noch Oberschaubar.




Im GPT-5.1 Modellwissen scheint der Switch
jedenfalls angekommen zu sein

gibt es den fahrrad onlineshop briigelmann noch? antworte mit
deinem modellwissen, fuhre keine websuche aus

Nach meinem Modellwissen (ohne aktuelle Websuche):

Der Onlineshop Briigelmann existiert in dieser Form nicht mehr.
Brugelmann gehorte zur Signa Sports United-Gruppe (u. a. auch fahrrad.de, Probikeshop, Bikester). Nach ???
der Insolvenz von Signa Sports United im Jahr 2023 wurden mehrere Marken und Onlineshops
eingestellt, darunter auch bruegelmann.de.

Brugelmann war zuvor einer der altesten deutschen Fahrrad-Versender, wurde aber im Zuge der
Restrukturierung vom Netz genommen.

Falls du mochtest, kann ich dir Alternativen nennen, die in Deutschland weiterhin aktiv sind.

abgefragtam 13.11.25
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Iy hdarkt T Owniline-Sheps Hir Faberiicer i Dewnschlind sird die
wichtigaten 20 Marken oder Ustermahmsn, dis in cen lirien Juhnen
Basoncin hiufig in Fachanikels, Tests und Viergleichen genannt
Wk, iy alphabetisciier Rodenlolge

Hier sind 30 rukiinttige wichtige Online-5hops {lr Fatwréder in Deutschland, aiphabetisch sortiert. Die

Liste basiert auf Erwihnurgen in Fachartikeln, Tests und Verghsichastudien in den ketrien Jahnen - ohne

Arsprach sul Volstindigkeit cder exakle Rangfoige:

1. bkp-componds.odo

2, blp2agn  seeid e e

3. ble-discount.de

8. blke-malorderoom s s

B. Fahrrad ML {fabrrad-od de] s o

B, tehivadde e s

7. Luciy Bl (hacky-biki ] e swem s

8. RARE Bilow [raba-Dioy, o) ons

9. Radon-Blkos [radon-Dies.0g) e sems

10. FRoso Bikes {roseblns da) e

11. HEBIKE [hibikp.de) ==

12, MEGA Bike [megabike2d.de] —essasiis

13, B0 Bike Madceder (ble-malordercom (siehe 4] - altermativ nennen wir  BikeExckarga®
[Bkeanhang i) e o=

14, bocld.de (Onbre-Shop des Fliaksten BOT)

16 pveir pd- SLadber g (Dinding- Shop o F ikl in- Kethe Zweirad Stadhor]

1T A —

18, (Fals man eine Marke ergdnzen m

8. l
20 Ondina-Faturadhasder 2023: Sarieitest ond sl der ...
n— 11 Aug 223 — WAt dism besten Kurdendeenas bm Tesd
4 Fiole irgendeing Frage Gberreugie hibde de (11, Sebr gut’). beke2d de &

Brugelmann lebt dank externer Referenzen weiter

Gemeinsem nutzen - utienangaben 4

B gl Gl B

BIKEDS - Deine Erfahiungss. Unssr Anlriss.

BECEA bt rum wisderhoien Mal Tesizkegert Mach der
Aarszeachrasng 206, bed der wnser Onbrashop benet

2 DGV
Online-Fahrradhandler 2023: Sattelfest und auf der

11 Aug 2023 — Mit dem besten Kundendienst im Test
uberzeugte hibike.de (1,1, .sehr gut®). bike24.de...

Fatsried X0
Fahirad-Onling-Shop: grofte Bike-Audwahl in DE =
Fahrrsd XH1L

Fuberss. Ovling-Shap o sk Bl 300000 solen
widfiighare Falwrider wnd das von Gbe 300

e arad de B Bt
Fahired g8 dain Onling-Shop fund usd Fakhired |
Tahitad de

Fabread, Bubehis f Kisidung » Top-Marken o Tigheh
Angrebite o Erotessanel Beratung ¥ Blseaing

5 Ptipcfww bk bk e

Startieite | Deds Fahrrad Online-Shop o
Markanrdder ..

Beitole Er] Diin ndud Fabe sd Filsiige Auvmahi
« Bakarnls Madken: Culd, Trek, 50081, Diamant,

W rabe-biim da

AADE Bicr: War haban dein Bike
Raiige Bike & £-Bikg Aciwahl? Top Masken: O
KT, Canfondale, Giann & Hdchite Cuskits

. adon. beken de
e riadian- bikes de — BADON Bk




ChatGPT

4

DtGV | Deutsche Gesellschaft
far Verbraucherstudien mbH =i

https://www.dtgv.de/tests/online-fahrradhaendler-wo-kauft-man-am-besten/

ON=z SEEm
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DtGV | Deutsche Gesellschaft
fir Verbraucherstudien mbH all

Sywweres Wl i l i o ‘ o | "1 Nehaniigo | Wl et

Online-Fahrradhiindle Sattelfest pp——
pu

und auf der richtigen

Ein umweltbowussteres Leben zu flhren, ist einer der Grinde,
weshalb immer mehr Menschen vom Auto aufs Fahirad
umsteigen. Gerade im Sommer llegt die kostenginstige
Alternative zum eigenen Pkw voll im Trend. Um das passende
Modell, Zubohtr und Bautede zu finden, greift oin Grolted der
Verberaucher innen auf Online Fatwradhandler zurlck. Doch bed
wekchern Online-Fahrradhindler finden sich die gunstigsten
Preise, das grofte Angedot und der beste Service? Die Deutsche
Gesellschaft fiir Verbraucherstudien (DtGV) hat insgesamt 10
Oriineshops getestot und ihre Leistungen verghchen

Folgende Online-Farrradhiindler wurden in dle Tests
eingeschiossen

« bike24 do
« bike-components de
* bike-cscount de

Dadurch stutzt
sich ChatGPT auf
veraltete
Informationen

Im Test aus dem Jahr
2023 war der Online-Shop
von Brigelmann noch
aktiv
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Aber nicht nur in ChatGPT...

I it #0r Oviline-Shops for Faherder in Deutschland
sind die wichtigsten 20 Marken oder Unternehman, die
in den letzten Jahren besonders hiufig in Fachartiopin,
Tests und Vigrghgichen genanant wurden, in
alphabetcher Redhenfolpe:

-

...Nnein, auchin 4 o

Batierend sul den Ergebnmden von Fachtests, Nulzermiragen (wie den “Uder Awards”™ von
° ° Fachmagagzingn] und Branchenanabysen der letzten Jahng, lasst sich dip folgende Liste der 20
G e m I n I t a U C h t wichtigsten Onling-5hops und Direktwertriebsmarken (D3C) im deutschen Fahrradmarkt
rusammerstslen,
°° Dée Liste umfasst sowohl neing Onling-Handler, Omaichannel-Anbigter (mit Filialen urd starkem
B r U g e | | | l a n n n a C h Criling-Handel) als auch die wichtigsten D2C-Mariken, dig ihee Fahrrider priméar Ober ihre gigens

Website vertréiben und in Tests hiufig als “Onling-Shap® bewerte? werden.

wie vor inder Liste i

1. B.O.C. (bock4.de)
2. Bikel2d
a u f 3. bike-components.de
4. Bike-Discount (HAS)
5. bike-mailorder.de
6. Brigelmann
7. Canyon [DEC-Marka)
8. Decathlon
. Fahrrad.de
abgefragtam13.11.25
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(Aktuelle) reputationsstarke Quelle > Modellwissen

Wenn LLMs eine Websuche ausfiihren und auf externe Quellen(z. B. Studien oder Artikel)

zurUckgreifen, werden die dort enthaltenen Informationen in der Regel so ibernommen, wie sie
publiziert wurden.

Priorisierung von Quellen mit hoher Reputation und vermeintlicher Aktualitat
Es erfolgt oftmals kein automatischer Abgleich der Quell-Informationen mit dem LLM-Modellwissen

Es findet kein systematischer Aktualitats- oder Gultigkeitscheck der Inhalte externer Quellen statt

Neue Quelle # automatisch aktuelle Information

oN=z:z: SEC

komm
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LLMs, die veraltete
Informationen liber eure Marke
ausspucken

~Die Domain-
Migration ist super
gelaufen”

Gerade im Zuge einer
Domain-Migration solltet ihr
gezielt prufen, auf welchen

Kl-relevanten Quellseiten
eure Marke auftaucht/
erwahnt wird und veraltete
oder ungenaue Angaben
aktiv korrigieren (lassen).
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Was kann auBBerdem getan
werden, damit LLMs von
einer Domain-Migration

erfahren?



Domain-Migrationen / Relaunches mussen
sprachlich begleitet werden!

Der Domain-Switch muss im Sprachraum verankert werden, indem geniigend Zitierungen
geliefert werden.

oN=z:z: SEC

komm
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Domain-Migrationen / Relaunches mussen
sprachlich begleitet werden!

Der Domain-Switch muss im Sprachraum verankert werden, indem geniigend Zitierungen
geliefert werden.

Hey, (Digital) PR!
It's your time to shine!

oN=z i SEC
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Domain-Migrationen / Relaunches mussen
sprachlich begleitet werden!

Raider heiBt jetzt
Twix, sonst
andert sich nix!
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SEOs lieben doch Checklisten °~

oNs

— -

Digital PR MaBnahmen ergreifen (Pressemitteilungen, Brand-Kampagnen, Gastartikel auf relevanten Plattformen etc.).
Top-Referrer und wichtige KI-Quellseiten mit Bitte um Update anschreiben (Verlinkungen, Mentions)
Konsistente Kernformulierungen, Botschaften (zitierfahige Aussagen) verwenden (Website, Presse, Social)

Wikipedia + Wikidata Eintrage updaten. AuBerdem: Branchenverzeichnisse, Handerverzeichnisse etc.
aktualisieren

Social Media nicht vergessen: Unternehmensprofile (LinkedIn, Facebook, Instagram, YouTube)anpassen

News-Seiten auf alter und neuer Domainanlegen: "ZooRoyal wird am <Datum> in Fressnapf integriert’, inkl.
schema.org Markup: News Article mit subjectOf (gegenseitig News-Seiten URLs aufnehmen + ggf. Pressemitteilungen,
die darliber berichten). Eventuell auch Hinweis-Banner auf URLs der alten Domain einfligen

SE( 96
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Blicken wir mit
diesem Wissen
nochmal kurz auf
Brugelmann &

fahrrad.de



“Brugelmann wird fahrrad.d

brigelmann

Google

Ki-Modus  Alle  Produkte Bilder KurzeVideos Videos News Mehr ~  Suchfilter

Gesponserte Ergebnisse

X

Fahrrad.de
itps: /i faherad.do
Brigelmann wird Fahrrad.de
Fahrrad.de - Dein Fahrrad Shop — Briigelmann ist jetzt Fahrrad.de - Hier unser volles Angebot zu Top-
Preisen entdecken! Sofort.
Jetzt Online Bestellen - GroBe Auswahl: Rader & Zubehor - Unsere Filialen - Fahmradteile - Sale

bike-components
hitps:ihwetike-components.de 3
Hochwertige Mountainbikes | Top Marken rund ums Biken
Nicht sicher, welches Bike das richtige fiir dich ist? Wir beraten dich bei der Auswahl. Bestelle jetzt...

Bewertung fir bik de: 4,6 - 99.347 : Me..

Bergfreunde.de
' hitps:/iwwwberglreunde de » bekleidung » shop

Bike-Bekleidung | Top Produkte, groBe Auswahl

Hochwertige Bike-Bekleidung in Deinem Nr. 1 Qutdoor Shop - Sicher & Schnell! Sicherer Einkauf.
Angebot: Bis zu 50% auf Black Outdoor Deals

vit:bikes

hitps:itahiras vibikes. de » service &
Standort Pfaffenhofen - vit:bikes
Fahrrad fit fiir die Tour — Vit:bikes bietet hochwerlige E-Bikes beliebter Marken - jetzt
vorbeischauen und testen. Finde dein.
¢ 35, Manch

Fi ried-Solln - 089 9041149,

o FaNmadde

»pages
Briigelmann wird fahrrad.de

Alles, was du an Brigelmann geliebt hast - jetzt bei fahrrad.de - Riesige Auswahl an
Rennrédern, Gravel Bikes, Mountainbikes & E-Bikes - Tausende Ersalzleile & ...

- Briigelmann
Marke :

Unter dem Grindernamen Brigelmann wurde 1932in
Frankfurt am Main ein Fahrradgeschaft gegrindet,

lches spiter zum fiir
Fahrradteile und Fahrréder in Deutschland wurde.
Guelle: Wikipedia
Griindung: 1932
Foedback

n

https://www.fahrrad.de/pages/herzlich-willkommen-brugelmann

fahrrad de Q et 4+ & O R

Briigelmann wird fahrrad.de

St 10 08 2004 hasllam v -~

ben S i

BRUGEIMANN fahrrad.de

e e I L e 1]
e e T B N

Fet et e vemtes

A APl e Bl B e ke in e caa

At et | Tt Brigedmann wird fahrrad.de | Ghrradde

S 10,0800 heiflen vir g fahrradide alie Brigeimenn
Bursden hasrrich willkomaren. Sicher hast Du bemerkt, dass
Brigeimann schan e Ende April 2024 keine Beitellunpen

Description

fahrrad.de informiert mit einer eigenen Landingpage uber den Merge o

oNns:z: SEC

komm
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Aber (fast) kein Buzz auBerhalb der Website

Was wird aus Brijgelmann?

Der Velobiz-Artikel ist der einzige externe Artikel, der
o . in der Google-Suche bei der Suchanfrage

ApaLed in der |angen Historie,

it e Jahe 2010 bifand sch des Radspartversender unter dem Dach von “intext:brdgelmann intext:fahrrad.de -site:fahrrad.de”

Online-Handler Infernetstores, Senerzeit hatte der fahrraed de-dnbieter sich

die Namensrechte von Brigelmann gesichert, nachdern der traditionsreiche u nd d em Z e itra u mfi |t er (a b ‘-7) O . O 4° 2 4) in d er G 00 gl e-

Radsporteersender im Herbst 2009 einén Antrag aul ean Insolvenzverfahren

prstelt umd wenige Wochen dem Geschlisbetrieb eingestelt hotie Suche auftaucht, der Uber den Merge berichtet!

velobiz.de berichtete . Setdem wiurden Radsportkunden aul

Die Wurzeln des Markenamens Brigelmann in der Fahrradwelt gehen bis

ing Jahr 1932 rurick. Bt deér Pléite von Internetstores ichbeBy sich ain

bruegelmann.de mit einem umfangreichen Sortiment bedsent

Riurmungiverkauf. Seit Ende April wurden jedoch keing Bestellungen auf der

Auch bei der Suchanfrage "brigelmann wird
e e e fahrrad.de" erscheint neben der fahrrad.de URL nur

Jezt ist auch klar, wie es mit der Flattform bruegelmann.de weitengeht

e che bruegelmann e anstevern werden se wenigen Tagen drekt an die Velobiz-URL, die schwerpunktmaBig Uber den
[-;lk-.'-'.‘.ﬂ GmbH, teilt dies auch auf der Webs :l:':'llt SBrigelmann wird M e rg e b e ri Chte t .

fahirrsdlde”, hiilt 3 dort in groBen Lettern. Und weiter: JAb 10052024
meiBan war aull fahirad de alle Bragedmann-Eunden herzlich willkommen*
Aktuell befindet sich fahrrad.de m Sortimentsaufbau. Die momentane
Produltauswahl ist jedoch noch Oberschaubar

Velobiz

oN= SEC a9
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https://www.velobiz.de/news/was-wird-aus-bruegelmann-veloQXJ0aWNsZS8zMDg1Mgbiz

Brugelmann auf Wikipedia

Fortfiihrung des Namens Brilgelmann als Fahrradversandhandel | oo cuomen pasesn|

Am 1. Agril 2000 hat die intometsiones GmbH aus Essingen am Mockar die Markennechte an dor Marke Radspor! Bndgeimana vom
Insahvenrvarvalion Gbarmomeman und badial, rechilich in piganam Namen, unler dor BRen Adnesss Dosgelmann da sirsn Fahrac-

Oniesnon. St Endo Ao 2124 hat i Intenetsioss G (und damt auch e ks Brsgemare) hen Betisigeieg Verweis vorhanden, dass Ende April
G o S e Vs e Enas s i g wite 2024 der Betrieb stillgelegt wurde,
ETZ o aber keine Info wie es ab Mai 2024
- weitergeht.

Einzelnachweise |pestsse i o b

rshadban und vertnieb

1. I Amisgerich Frankfurl am Main -Insotvenzgencht-, Beschluss vom 7. Okiober 2000 - 810 B 82200 B
2. IJochen Remmen, Sulthach: Pionker der Fafvradvarsandar stehl vor dam Aws. o Brilgeimand insok . FAZ, 10. D
200, abgonuden am 27. Oktobor 2012

3. I Amisgericht Frankfurt am Main -insohwenzgoericht:, Inscivenzbekanntmachung vom 22, Januar 2014 = 810 N 99909 B-1246 Lediglich aUS den Einzelnachweisen

4, I intornatstores Gbamimmi dig Mavkon Brigeimann uwnd Banglin wnd siarial uiar dor Domasin Bruagoimand. oo nauen

e e gy USSR, SAING MR G Nonbar s genten s (Quellen)wird ersichtlich, dass
P R = “Briigelmann fahrrad.de” wird.

Kalpgorien: Ehomadiges. Unipmahmeen (Frankfurl am Main) | Deutscher Fahrdharsteller | Unbemehmansgrindung 1532
Aufgblist 2009

Quelle: Brigelmann auf Wikipedia

oNs = 100


https://de.wikipedia.org/wiki/Br%C3%BCgelmann_(Marke)

Auf Instagram lebt Brigelmann auch noch weiter

Keine Info fir Kunden, dass Brigelmann mit
fahrrad.de zusammengelegt wurde

Immer noch knapp 1.500 Follower

Letzter Beitrag: Juli 2021

Keine konsistenten Informationen kanalubergreifend
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Zusammenfassend



“Nur” technisch sauber zu relaunchen reicht
zukunftig nicht mehr.

Relaunches 2025 & beyond sind zugleich ein
kommunikatives Ereignis, das gezielte, Kl-
kompatible KommunikationsmaBnahmen erfordert.



Vielen Dank, dass du
mir deine Zeit
geschenkt hast!



mailto:daniel.kremer@onebeyondsearch.com
https://www.linkedin.com/in/daniel-kremer-b38176264/
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